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w wywiadzie otwierajgcym ten numer Agnieszka
acobson-Cielecka, kuratorka licznych wystaw

poswieconych designowi. W pazdzierniku, w dniach
13-28, czeka nas X jubileuszowa edycja £6dz Design
Festival. W tym roku hastem przewodnim wystawy
bedzie "Tozsamos¢". Jak wyjasnia Michat Piernikowski,
dyrektor £DF, hasto to odnosi sie do wielu zagadnien
spofecznych, artystycznych i branzowych. Bardzo
mocno nawigzuje rowniez do tego, co obecnie dzieje sie
w todzi.

Miasto poszukuje swojej nowej tozsamosci. +6dz
z miasta pofabrycznego przeksztatca sie w miasto
kreacji. W zwigzku z tym takze przed szkotami
wyzszymi stoi nie lada wyzwanie. Osiem panstwowych
uczelni: Akademie Sztuk Pieknych z Gdanska, Katowic,
Krakowa, todzi, Warszawy, Wroctawia i ze Szczecina
oraz Uniwersytet Artystyczny z Poznania, postanowito
potaczyc sity i powota¢ w £odzi Akademickie Centrum
Designu.

Z t6dzkiej ASP wywodzi sie takze Jacek
Chrzanowski, zatozyciel One One Lab. Po uzyskaniu
dyplomu zdecydowat sie na doskonalenie swoich
umiejetnosci projektowych w Europejskim Instytucie
Designu w Turynie. Wéwczas wraz z kolegami z roku
stworzyt jeden z najlepiej przyjetych samochoddéw
koncepcyjnych podczas Geneva Motorshow 2015,
czyli Syrma Concept.

I 6dz jest miastem kojarzonym z designem — mowi
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W tym roku One One Lab zdobyto wyréznienie
w konkursie ,Mtodzi w todzi — Mam pomyst na
biznes”. O innowacyjnosci firmy swiadczg projekty,
w ktorych bierze udziat. Zaprojektowata m.in. pojazd
autonomiczny na ulice Piotrkowska.

— Dlaczego transformacja w Polsce nie moze
sie zacza¢ od kodzi? — pyta Wojciech Wycichowski,
architekt, pomystodawca pojazdu autonomicznego
na Piotrkowskiej, jeden z zatozycieli Fundacji Ulicy
Piotrkowskiej. Do wspdlnej realizacji tej koncepciji
zaproszono Politechniki £6dzkg i Warszawska. Do idei
przekonane sg takze wtadze miasta oraz t6dzki Zarzad
Drég i Transportu.

Do projektowania uzytkowego zacheca rowniez
prof. Jerzy Derkowski, rektor Wyzszej Szkoty
Sztuki i Projektowania w todzi. W udzielonym
nam wywiadzie przytacza stowa premier Anglii
Margaret Thatcher, ktdra w roku 1980 moéwita:
,Nigdy wczesniej industrial design nie uczynit tak
wiele dla gospodarki brytyjskiej”. W 2011 roku na
uczelni powstato Centrum Architektury i Wzornictwa,
bedace jej integralng czescia. Studenci centrum
moga podja¢ rownolegle studia na jednym z trzech
wydziatow: architektury, wzornictwa oraz filmu
i fotografii.

Zachecamy do wziecia udziatu w tegorocznej
edycji wyjatkowego wydarzenia, jakim jest £6dz
Design Festival, i zyczymy mitej lektury! e

Zdjecie: Pawet tawreszuk
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6 Festiwal to swieto
—k6dz dla srodowiska projektowego jest
adresem oczywistym — moéwi Agnieszka
Jacobson-Cielecka, wieloletnia dyrektor
artystyczna £6dz Design Festival, kuratorka
licznych wystaw poswieconych designowi

NAUKA

o9 Nie boimy sie konkurenciji
O nauce projektowania, sukcesach studentéow
i absolwentéw oraz uczelni rozmawiamy
z profesorem Jerzym Derkowskim, rektorem
Wyzszej Szkoty Sztuki i Projektowania w todzi

12 Akademicka wspotpraca
Rektorzy osmiu panstwowych uczelni
artystycznych postanowili powota¢ Akademickie
Centrum Designu z siedzibg w todzi

14 W chmurach
Kofo Naukowe Studentdw Architektury
Politechniki £6dzkiej ,IX Pietro” dziata od 21 lat,
umozliwiajac studentom realizacje dziatan
wykraczajgcych ponad standardowy program
studiéw

16 Swiatowe projekty
Do panteonu samochodowych designerow ma
szanse dotgczy¢ Jacek Chrzanowski wraz ze
swoim miedzynarodowym zespotem
One One Lab

GOSPODARKA

18 Zagiebie kreatywnosci
—k6dz Design Festival, ktdry jest znany na catym
Swiecie, przyczynia sie do budowania wizerunku
todzi jako miasta kreatywnego, ,designerskiego”
— przekonuje w rozmowie z nami Michat
Piernikowski, dyrektor jubileuszowej, X edycji
festiwalu

20  Nadciaga offline
O gonitwie za trendami, o tym, co nas moze
czekac za chwile, sile polskich marek i offline,
rozmawiamy z Michatem Mazurem, autorem
bloga TrendNomad.com i prowadzgcym na k6dz
Design Festival panel o tozsamosci marek

23 Inteligentne wnetrza
Mikomax Smart Office to firma z todzkimi
korzeniami, ktéra od 25 lat oferuje rozwigzania
pozwalajgce na kompleksowg organizacje
miejsca pracy w Polsce i Europie

26 Lider innowagiji
Ceramika Paradyz z powodzeniem konkuruje
Z najwiekszymi na swiecie w swojej branzy,
sprzedajgc wyroby do 40 krajow

FELIETON

29 Badz architektem swojego zycia
Wyobraz sobie, ze twoje zycie to dom, ktdrego
projekt sam wymyslite$. Jesli ten dom nie
ma okien, a drzwi sg za mate, to... nie szukaj
winnych, tylko czym predzej go przeprojektu;

PRZEMYSLY KREATYWNE

30O Ponadczasowe ksztalty
Cho¢ marka VOLA ma zaledwie dwa lata, juz
zostata zauwazona w licznych konkursach
designerskich

32 Druga mtodos¢
Za najwiekszy sukces zatozyciele 366 Concept
uwazajg dynamiczny rozwdj: od firmy
posiadajgcej jeden produkt — fotel 366 — do marki
rozpoznawalnej przez klientdw w Polsce i Europie

34 Meble jak bizuteria
Pomystem na biznes Patryka Wyroslaka,
zatozyciela firmy yro design, staty sie
projektowanie i produkcija prestizowych mebli
biurowych i domowych z materiatdw najwyzszej
jakosci
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Mapy inne niz wszystkie

NIEMAPA pomaga na nowo odkry¢ miasto:
opisuje ciekawe i nieznane migjsca, a pieckne
ilustracje i kreatywne zadania zachecajg do
rodzinnych spacerow

Szlakiem detali

Dzieki stypendium prezydenta miasta

i konkursowi ,Mtodzi w £odzi — Mam

pomyst na biznes” powstang: przewodnik po
todzkich detalach oraz firma oferujgca pamiatki
nawigzujgce do todzkiej estetyki

Zainspirowani drewnem

Goldie & Oldie zamierza w 2017 roku
przedstawi¢ ekohulajnoge zbudowang

z lekkich stopdw aluminium oraz drewnianej
kierownicy i bfotnikdw ze skérzanymi
dodatkami

TURYSTYKA

a2

a4

Miejsce petne energii

EC1 mozna zwiedza¢ w towarzystwie
przewodnikdw, by poznaé historie miejsca oraz
etapy prac nad powstajgcym Centrum Nauki

i Techniki czy Narodowym Centrum Kultury
Filmowej
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L6dz to miasto rozpoznawalne w $wiecie designu?
Trzeba najpierw zdefiniowad, co to jest Swiat
designu. I czy lokujemy go w Polsce, w Europie,

czy na $wiecie. Jezeli $wiat designu jest w Polsce,

to tak, £6dz dla srodowiska projektowego jest
adresem oczywistym. W skali europejskiej i szerszej
osobom, ktoére interesuja sie tym, co sie dzieje

w centralnej Europie po przemianach, na pewno jest
znany festiwal designu w todzi. L.odzkie fabryki
znaja historycy przemystu, zwlaszcza tekstylnego.
Jeszcze inni kojarza Strzeminskiego i Kobro,

t6dzka Akademie Sztuk Pieknych itp. Mozna wiec
powiedzied, ze tak, £.6dz jest miastem kojarzonym

z designem.

Jakie sa cechy charakterystyczne 16dzkiej szkoty
designu?

Zalezy, czy patrzymy historycznie, czy wspotczesnie.

Osobiscie nie ryzykowatabym takiego okreslenia.
Bo c6z to znaczy? Lodzka szkota designu to te
przedmioty, ktére powstaty w Lodzi? Czy te, ktére
stworzyli projektanci urodzeni w tym miescie?
Czy moze ci, ktérzy ukonczyli tu studia? Uwazam,
Ze pojecie szkot narodowych czy tez regionalnych
w dzisiejszym $wiecie nie ma racji bytu. Ogladamy.
Czytamy. Podrézujemy. Czy Anglik albo Ukrainiec
po todzkiej ASP to t6dzki projektant? Czy urodzony
i mieszkajacy w Lodzi przez pierwsze 20 lat zycia
Tomek Rygalik to 16dzki projektant? A moze
londynski, nowojorski albo warszawski? Podobnie
Aleksandra Gaca. L.odzka, polska czy holenderska?
Nie pakujmy sie w takie rozréznienia. £6dz jest

Festiwal
to SWieto

Z AGNIESZKA JACOBSON-CIELECKA,
kuratorkg licznych wystaw poswigconych
designowi, cztonkinig rad programowych
polskich i europejskich festiwali oraz
dyrektorkg artystyczng School of Form
(kierunek wzornictwo na Uniwersytecie SWPS),
rozmawia Jarostaw Zaradkiewicz.

europejskim miastem, a Rygalik i Gaca europejskimi
projektantami. To, ze urodzili sie tu, a nie

w Krakowie czy Poznaniu, jest jedna ze skladowych

ich tozsamosci, ale na to nakfada sie wiele kolejnych

warstw.

Projektowanie to aktywnos¢ dostepna niewielkiej
grupie. Jak zrobi¢ zwigzany z tym festiwal, ktory
przyciagnie tysiace uczestnikow?
Projektowanie to aktywnos¢ dostepna niewielkiej
grupie, ale dotyczaca grupy znacznie szerszej,
zeby nie powiedzie¢: wszystkich. Truizmem jest
stwierdzenie, ze projektujemy nie tylko rzeczy, ale
takze procesy spoteczne, ekonomiczne, ustugi itp.
Kazdy doswiadcza designu w swoim codziennym
zyciu. Wstajac z zaprojektowanego 16zka, je
zaprojektowane jedzenie w zaprojektowanych
naczyniach, ubiera sie¢ w zaprojektowane ubrania,
kasuje zaprojektowany bilet i zaprojektowanym
tramwajem jedzie do pracy. To nie znaczy, ze
wszystkie te rzeczy sa ,,designerskie”. To fatalne
stowo. To nie znaczy, ze sa dobre, tadne i dobrze
funkcjonuja. Ale wszystkie zostaly zaprojektowane,
kto$ podjat jakie$ decyzje. Czesto zte. Czesto nie
majac po temu kompetencji. Szczesliwie chyba
powoli przebija sie Swiadomos¢, ze wyprodukowanie
dobrego i zlego, tadnego i brzydkiego kosztuje tyle
samo. Ze dobre projektowanie rozwiazuje jakies
problemy codziennego zycia i inne metaproblemy,
z ktérymi sie nie spotykamy na co dzien.

Festiwal, ktérego nazwa pochodzi od
zabawy i §wietowania, z zalozenia jest impreza

NR 2/2016 « EODZ KREUJE INNOWACJE



powszechng, dostepna, nie wsobna, lecz otwarta.
Aby byt atrakcyjny, powinien si¢ odbywacé na

kilku poziomach. Popularnym - dla tych, ktérzy

sq ciekawi nowych rzeczy, chcg znalez¢ inspiracje

do nowego mieszkania albo lampe do salonu,
ktérych interesujg rozwigzania na poziomie
codziennoéci. Edukacyjnym - dla tych, ktérzy chca
sie dowiedzied, o co chodzi z tym designem albo jak
mozna zaprojektowac co$, czego nie wida¢. Chca

sie z designem zaprzyjaznic, ale nie wiedzg jak.
Wreszcie profesjonalnym - dla srodowiska, ktére ma
okazje sie spotka¢, przedyskutowac biezace tematy,
wymieni¢ mysli i dodwiadczenia. A czasem po
prostu sie poznaé. Kazdy z tych porzadkéw jest inny,
wymaga innego przygotowania i programu. I zaden
nie powinien by¢ zaniedbany, bo to sg naczynia
polaczone.

16dz Design Festival za kazdym razem jest
okreslony tematycznie. W tym roku hastem
wiodacym jest ,,tozsamos¢”. Czy to ulatwia, czy
utrudnia prace nad przygotowaniem takiego
wydarzenia?
Na pewno porzadkuje. Nadaje strukture i kierunek
przy budowaniu wielowarstwowej i wielowatkowej
narracji. Pozwala wejs¢ glebiej w poruszane
zagadnienia. Pokazad, ze nie ma jednej odpowiedzi
na zadane pytania. Przedstawi¢ wybrane
zagadnienie z bardzo wielu perspektyw, np. przez
pryzmat kultury i biznesu, pokazac je z perspektywy
teoretykoéw i praktykéw, badaczy i konsumentow.
To szalenie wazne, bo spotkanie ludzi, ktérzy
zajmuja sie tym samym (designem) z r6znych
powodoéw i w réznym celu, sprawia, Ze zaczynaja
ze soba rozmawiac i lepiej sie rozumie¢. Czasem
podejmuja wspoélprace, czasem zmieniaja zdanie albo
przeciwnie, utwierdzaja sie¢ w swoich przekonaniach.
Festiwal jest miejscem spotkania, dialogu.
Miedzy projektantami. Miedzy projektantami
a producentami. Miedzy jednymi i drugimi
a koricowym odbiorca. Na co dzien te srodowiska
sie nie spotykajg, nie maja czasu ani okazji. Czesto
narastajg pomiedzy nimi mity i problemy, ktérych
tak naprawde nie ma albo sa gdzie indziej, niz sie
wydaje.

Zatem jezeli méwimy o tozsamosci, to
mozemy moéwic o ,16dzkosci”, o ktéra Pan
zapytal na poczatku, ale tez o klimacie, polityce,
spoleczenstwie. Jezeli o klimacie, to o ograniczeniach
i mozliwosciach, warunkach naturalnych, zasobach
materialowych, potrzebach. Jezeli o polityce,
to o uwarunkowaniach historycznych, tradycji
i kulturze, ale tez o programach wsparcia,

grantach i podatkach, badaniach naukowych.
Jezeli o spoleczenistwie, to o potrzebach,
badaniach, ograniczeniach. A jezeli o ,16dzkosci”,
to o tozsamosci miejsca we wszystkich tych
kontekstach. Co innego na kazdy z tych tematéw
powie socjolog, antropolog, technolog, rzemie$lnik,
handlowiec, historyk.

Dla mnie kazdy temat festiwalowy jest jak
cebula, jak juz sie uda zdjac jedna warstwe, to sie pod
nig pokazuje kolejna, i nastepna, i jeszcze jedna. Bez
korica.

Przez wiele lat byla Pani dyrektorem artystycznym
LDF. Kiedy zaczyna si¢ praca nad kolejna edycja
festiwalu? Jak wyglada od kuchni planowanie
takiego wydarzenia?

W idealnym $wiecie, kiedy startuje edycja festiwalu,
nastepna powinna by¢ juz zaplanowana. Ale to sie
raczej nie zdarza. Jednak zazwyczaj sa juz jakie$
elementy, wystawy, tematy, osoby, wokoét ktérych
snuje sie pierwsze plany na kolejny rok. I najpierw
leniwie sie dyskutuje, pracujac réwnoczesénie
operacyjnie nad dziejacym sie festiwalem,

potem jego podsumowaniem, rozliczeniem.

Praca koncepcyjna nad kolejna edycja jest w tle.

A potem na przelomie roku rusza z kopyta. Trzeba
decydowad, podpisywac kontakty, negocjowac,
wybieraé, bo zawsze pomystow jest wiecej niz
miejsca i funduszy.

Jezeli chodzi o strukture, to mozna powiedzie¢,
ze te dwa aspekty, o ktérych juz rozmawialismy,
czyli z jednej strony to, ze festiwal jest adresowany
do réznych grup odbiorcéw, a z drugiej strony to,
ze ma zalozony temat, tworza szkielet, na ktérym
zawiesza si¢ caly program. Mozna to sobie wyobrazi¢
jako rodzaj przestrzennej siatki albo prosciej
uktad wspétrzednych, chociaz nigdy go sobie nie
rysowalismy. Ale praca nad festiwalem wiasnie na
tym polega, zeby zadawac sobie pytania: a dla kogo
to jest? Albo: a co mamy dla tamtej grupy? Czy
przekaz tych dwéch wystaw sie nie dubluje? A jesli
tak, to czy to jest wzmocnienie, czy mozna z jednego
zrezygnowac? Jak mozemy pokazac ten lub tamten
problem?

Poza tym festiwal przez 10 lat wypracowal sobie
stale formaty jak konkurs ,make me!”, plebiscyt
,must have”. One w tym szkielecie maja swoje state
miejsce, i to tez ma znaczenie. Sg tez soczewkami,

w ktérych widad, jak festiwal sie zmienia, a wlasciwie
nie festiwal, ale rynek, scena projektowa w Polsce.
Przez lata struktura festiwalu uporzadkowata

sie, dojrzala. To naturalny proces. Nieunikniony.
Potrzebny. Cho¢ chyba wszyscy wspominamy te
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pierwsze edycje, spontaniczne, nieco chaotyczne, ale
bardzo znaczace i twércze. Wazne dla tozsamosci.

Sledzqc wyniki konkursu ,,make me!”, mozna
zaryzykowac teze, Ze 10dzcy projektanci nie sa

w nim zbyt widoczni. Jak duzy jest ich potencjal?
Prawde méwiac, nigdy sie na tym nie skupiatam.
Nie wiem, ktérzy z projektantow w konkursach byli
LAodzey”.

Ale cokolwiek to znaczy, odpowiem tak: potencjat
Lodzi dla projektantéw jest duzy. Jest tu dobra
Akademia Sztuk Pigknych ze §wietnymi tradycjami
i Akademickim Centrum Designu, z ambicja
integrowania wydzialéw projektowych wszystkich
uczelni. Jest Politechnika z widkiennictwem, jedynym
bodaj w Polsce. Sg wiedza i tradycja. Sa przestrzenie.
Jest wazny, mocny festiwal. Jest ratusz zyczliwy
projektowaniu i innowacji. To sg sprzyjajace warunki
rozwoju dla mlodych. Potencjat dla miasta i dla
projektantéw. Wazne, by ci projektanci z potencjalem
mieli mozliwo$¢ nie tylko uczenia sie¢ w t.odzi, ale
réowniez znalezienia zatrudnienia. To ich zatrzyma.

todz Design Festival 2015

Bo zyskaja na tym oni i miasto, ktére bedzie coraz
lepiej zaprojektowane. To tez potencjat do tego,
by okreslenie ,t6dzki projektant” oznaczalo tego,
kto jest zaangazowany w tworzenie tego dobrze
zaprojektowanego miasta. A to znaczy nie tylko
fadnego, ale takze miasta z dobrze dzialajaca
komunikacja, ustugami, systemem informacji,
zbierania $mieci czy opieki nad bezdomnymi.

To wszystko sg zadania, ktére mozna powierzy¢
projektantom.

Trudno jest przyciagnac¢ mecenasow i partnerow do
takiego wydarzenia jak £6dz Design Festival? Kto

i jakie ma korzysci ze wspélpracy?

Partneréw tatwiej niz sponsoréw. Szczesliwie to
nigdy nie byla moja dzialka, wiec nie moge tu wiele
powiedzie¢ o kuchni. Ale jedno jest pewne: jezeli
traktujemy festiwal jako platforme wymiany wiedzy
i doswiadczen, to jest to uklad, w ktérym wszyscy

wWygrywaja.

Dzi¢kuj¢ za rozmowe. o

Zdjecia: £6dz Design Festival, Jacek Michiej
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0 nauce projektowania, sukcesach studentow i absolwentow oraz uczelni z profesorem
JERZYM DERKOWSKIM, rektorem Wyzszej Szkoty Sztuki i Projektowania w t.odzi,

rozmawia Anna Krawczyk.

Na czym polega wyjatkowos¢ struktury
organizacyjnej WSSiP?

Architektura, wzornictwo i film to ikony
wspolczesnego Swiata. W przestrzeni architektonicznej
toczy sie nasze zycie. Wzornictwo zabezpiecza nasze
najblizsze otoczenie, a film i fotografia sa zwierciadlem
rzeczywistoéci oraz naszych wyobrazen. To wlasciwy
powo6d, by doswiadczenia w tych dziedzinach
polaczy¢ z relacjami wplywajacymi na glebsze
osadzenie w kulturze studentéw i absolwentéw naszej
uczelni. A relacje te okreslaja wyjatkowos¢ struktury
organizacyjnej Wyzszej Szkoty Sztuki i Projektowania.

Patrzac na cechy personalne, kogo chcialby Pan
ksztalci¢?

Dzisiejsze spojrzenie na procesy ksztalcenia zawiera
dwie tendencje: ksztalcenie poprzez sztuke oraz
ksztalcenie poprzez wiedze. Uczelnie artystyczne
przyjety wariant ksztalcenia poprzez sztuke.
Alternatywa do tej koncepciji jest ksztalcenie poprzez
wiedze, by spdjnos¢ celu, jakim jest kultura, nie
oznaczata tozsamosci zadan. Tak wiec celem WSSiP
jest ksztalcenie miodziezy ambitnej, przychylnej

zmianom cywilizacyjnym, wyczulonej na potrzeby
spolfeczne, majacej predyspozycje interdyscyplinarne.
Doswiadczenia przerostu formy nad trescig

w kazdej dziedzinie poza sztuka szkodza samej
sztuce, a wprowadzenie sztuki do projektowania
wypacza jego sens, jako dziatania racjonalnego,
ukierunkowanego na cel uzytkowy.

Jak w takim razie uczy¢ sztuki?

Sztuki nie mozna uczy¢. Sztuka powstaje w procesie
rozwoju empirycznego poprzez ksztaltowanie
wyobrazni i odczu¢ emocjonalnych. Przedmiot za
swoja podstawe ma celowosé, w tym kontekscie piekno
mija si¢ z celowoscia rzeczy i przedmiotéw, a wiec nie
jest projektowalne. Piekno pojawia sie¢ z dodwiadczert
estetycznych, ktérych kryteria sa niemierzalne.

Czym WSSIP przekonuje do siebie studentow?
Moge wymienic kilka punktow:
1. Wnetrza uczelni w zabytkowym budynku,
stwarzajace atmosfere wspierajacg tworczy rozwdj.
2. Wyposazenie sal w sprzet specjalistyczny
i pracownie dla kazdej ze specjalizacji ksztalcenia.
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3. Doswiadczona kadre o wysokich kwalifikacjach.

4. Otwarta strukture organizacyjna pozwalajaca
na wymiane doswiadczer pomiedzy studentami
prowadzonych kierunkéw studiéw i specjalizacji.

5. Maksimum 10 studentéw w grupie studyjnej
ksztalcenia zawodowego.

6. Wybér dowolny przedmiotéw uzupetniajacych
studiowany kierunek studiow.

7. Studia réwnolegte na dwoéch kierunkach,
zwiekszajace konkurencyjnosé na rynku pracy.

8. Przyjazna atmosfere akademicka i dobre stosunki
pomiedzy kadra dydaktyczng a studentami.

Jakie znaczenie ma design, wzornictwo?

Dzisiaj design jest synonimem okreslajgcym
wysoki standard zycia, w Polsce ograniczajac

sie do gadzetéw rynkowych. Niezreformowany,
podupadajacy przemyst skupit sie na
licencjonowanej produkcji, spychajac wzornictwo
przemystowe do obszaru sztuki gadzetéw. Sprzet
AGD i medyczny, érodki transportu, stroje,
opakowania, komunikacja wizualna to tylko
niektére produkty masowego wytwarzania
stanowigce o randze §wiatowej designu

w takich krajach jak Anglia, Niemcy, Wiochy,
Szwecja, Holandia itd. To w tych krajach design
jest stymulatorem rozwoju, innowacyjnosci

i eksportu. Premier Anglii Margaret Thatcher

w roku 1980 moéwita: ,Nigdy wczesniej industrial
design nie uczynit tak wiele dla gospodarki
brytyjskiej”. Zmieniona na dzisiaj w Polsce
tozsamos$¢ wzornictwa przemystowego, ze
stymulatora rozwoju gospodarczego na
stymulator ustug stylistycznych, jako niewielkiego

Projekt budynku uzytecznosci publicznej
‘ autorstwa Krzysztofa Brandenburga

Wizualizacja dla
linii lotniczych,
stroj stewardessy
projektu Grzegorza
Wysogorskiego

sektora w obszarze potrzeb, jest zig proba
wprowadzenia wzornictwa do gospodarki opartej
na wiedzy.

Czyli design jest w WSSiP $cisle powigzany

z przemystem?

Design w WSSiP w Lodzi jest alternatywa

w ksztalceniu projektantow poprzez wiedze.
Cykl ksztalcenia oparty jest na projektowaniu
produktéw rynkowych wytwarzanych
przemystowo oraz ich typoszeregéw i systemow.
Jak z tego wynika, design w WSSIP jest scisle
zwigzany z przemyslem, lecz przemyst nie
dostrzega potencjatu uczelni w jego rozwoju.

Czym powinien wiec by¢ design?
W plaszczyznie gospodarczej design powinien
by¢ stymulatorem rozwoju mysli innowacyjnej
rzutujacej na produkcje przemystowa, rynek
wewnetrzny i eksport. W plaszczyznie spotecznej
powinien odpowiadac na potrzeby konsumentéw
dobr rynkowych oraz podnosié ich standard zycia
w dobie rozwoju cywilizacyjnego i kulturowego.
W plaszczyznie operacyjnej powinien by¢
projektowaniem, czyli obmyslaniem sposobéw
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O Najwieksze osiagniecia:
» absolwenci WSSiP, Agata i Stanistaw Catkowie,
otrzymali nagrode w ogélnopolskim konkursie

»leraz Polska” - za bizuteri¢ z bursztynu
prasowanego,

studentka WSSiP Aleksandra Jedryka zostala
zwyciezczynia 7. edycji Fashion Designer's
Awards oraz stypendium w Chinach w Instytucie
Technologii Projektowania Mody,

« absolwent Tomasz Milosz uzyskat tytul laureata
konkursu miedzynarodowego na pojazd ,Mazda
Design” oraz konkursu ,,Roland Digital Piano
Design Award”,

absolwentka Marta Nieborak zdobyta I nagrode

w konkursie Art of Packaging 2014/2015

i w 2016 roku. w konkursie ,, Debiuty” - za projekt
opakowania ,,Kings of rock” - oraz statuetke firmy
Agqilla za jednorazowe opakowanie na zywnos¢,

« absolwentka Agnieszka Urbanska otrzymata
I nagrode w konkursie ,,Dobry design”

2014/2015 za system mebli Al cano oraz ,,Produkt

roku 2015” za system mebli Loft,

« absolwent Rafat Zielinski zajat I miejsce

w konkursie Santa-Anita w Kalifornii za kolekcje

ubioréw, pokazy mody w Paryzu i Emiratach
Arabskich,

« absolwentka Ewa Zylifiska miata I miejsce
w konkursie miedzynarodowym ,,Profity
International Photograthy Awards” w Los
Angeles,

o zespol projektowy prof. R. Swarabowicza, czyli

studenci i absolwenci Wydziatu Architektury,
znalezli sie w pierwszej dziesigtce (na 1450
zgloszonych prac) w konkursie na projekt
Muzeum Guggenheima w Helsinkach.

zaspakajania ujawnionych potrzeb spolecznych
poprzez produkty rynkowe realizowane

w produkcji przemystowej w oparciu o teorie

i praktyke projektowania wzorniczego.

Czym si¢ zajmujg absolwenci uczelni?
Nasi studenci po skoniczeniu WSSiP podejmuja prace
w agencjach projektowych i reklamowych, biurach
projektowych oraz uruchamiaja wlasng dziatalnos¢
gospodarcza, zgodna ze swoim wyksztalceniem.
Na dzisiaj w urzedzie posrednictwa pracy
brak jest zgloszeri naszych absolwentéw. Ci, ktérzy
wyjechali poza granice kraju, $wietnie sobie radza
w swoim zawodzie. Nie obawiamy si¢ konkurencji
uczelni zagranicznych.
Osobnym problemem jest zwigzek
z przemystem, ktéry dzisiaj jest malo efektywny
w rozwigzaniach innowacyjnych oraz we
wspélpracy z uczelniami.

Jakie sukcesy ma na swoim koncie uczelnia?
Nasze sukcesy to wynik procesu ksztalcenia,

to codzienno$¢ w kreowaniu postaw mlodych
tworcow. Kazdy tydzieni czy miesigc przynosi nowe
informacje o osiggnieciach studentéw uczelni,
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ktére zamieszczamy na Facebooku oraz na naszych

stronach internetowych. Sg wérod tych osiagniec
nagrody i wyréznienia prezydentéw, instytucji
kulturalnych, targéow i konkurséw.

Dziekuj¢ za rozmowe. o

Projekt polskiego pawilonu na EXPO autorstwa Weroniki Messyasz

llustracje: Pawet tawreszuk, WSSiP
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Mariusz WEODARCZYK

Akademicka wspotpraca

Dynamiczny postep cywilizacyjny dokonujacy sie we wspoiczesnym Swiecie dotyczy wszystkich
aspektow zycia cztowieka. Stawia tez powazne wyzwania przed uczelniami ksztatcagcymi przysztych
projektantow. Postanowity one pofaczyc sity i powota¢ w todzi Akademickie Centrum Designu.

e

Marina autorstwa studentki ASP
Dominiki Drezner nagrodzona Red Dot

Rektorzy o$miu panistwowych uczelni
artystycznych dostrzegli problem braku wspdlnej
platformy, ktéra nie tylko monitorowataby kariery ich
absolwentéw i pozyskiwata dane dotyczace oczekiwan
pracodawcow, ale takze uwzgledniata europejskie oraz
$wiatowe tendencje i nowe doswiadczenia w ksztalceniu.

Whasnie dlatego pojawita sie inicjatywa powolania
Akademickiego Centrum Designu, majacego na celu
zintegrowanie wszystkich wydzialéw projektowych
szkot paristwowych i umocnienie ich pozycji wobec
rosnacej konkurencji szkét prywatnych. Do projektu
Akademickiego Centrum Designu przystapity Akademie
Sztuk Pieknych z Gdanska, Katowic, Krakowa, Lodzi,
Warszawy, Wroclawia i ze Szczecina oraz Uniwersytet
Artystyczny z Poznania.

ARTYSTYCZNY KLIMAT
Siedziba Akademickiego Centrum Designu jest £.6dz.
Miasto geograficznie polozone w srodku Polski jest
idealnym miejscem do wspélpracy z pozostatymi
os$rodkami. Budynek przeznaczony na siedzibe ACD
miesci sie na Ksiezym Mtynie, ktéry jest przestrzenia
kulturotworcza.

Gléwne zatozenia ACD to ciggle wspieranie
rozwoju poszczegdlnych wydzialéw projektowych,
prowadzenie innowacyjnych proceséw dydaktycznych,

Projekt roweru autorstwa Michata Glowackiego

a takze bliska wspodtpraca z podobnymi jednostkami
w Europie Zachodniej i przenoszenie ich do$wiadczen
na polski grunt. Waznym elementem jego dziatalnosci
ma by¢ stala wspoétpraca pomiedzy biznesem
a nauka, np. poprzez realizacje wspdlnych prac
badawczo-rozwojowych i projektowych, a takze
pomoc w pozyskiwaniu funduszy potrzebnych do
finansowania wspoélnych dziatan.

Co bardzo istotne, centrum ma promowac
polskie szkoty designu, kreowac polski design oraz
wspieraé nasz przemyst. Dzieki ACD ma sie zwiekszy¢
konkurencyjnoéc i atrakcyjnos¢ studiow na kierunkach
projektowych w polskich uczelniach artystycznych. Ma
ono by¢ miejscem, gdzie krzyzuja sie mysli, postawy,
trendy, i generowac nowe kierunki rozwoju w dziedzinie
sztuk projektowych.

WYPROMUJA I NAUCZA
Dzialania ACD maja by¢ realizowane w czterech
blokach tematycznych: promocja, edukacja, doradztwo
ilaboratorium.

Celem pierwszego bloku bedzie propagowanie
polskich szkoét designu na rynku krajowym oraz
na terenie Europy. Dzialania promocyjne beda
przybierac rézne formy. Do najwazniejszych ma
naleze¢ ,reprezentacja’, czyli wsp6lny udziat



Sofa autorstwa Sylwii Ajtner

przedstawicieli wszystkich wydziatléw projektowych

w znaczacych imprezach targowych i festiwalowych

w Europie. ,Miedzy nami” to dzialania zmierzajace do
organizowania wystaw prac pedagogéw oraz studentéw
i cykliczna ich wymiana. ,Polskie szkoty designu”

to z kolei e-wydawnictwo promujace efekty pracy

i sukcesy dydaktyczne uczelni, zas ,fabryka” to galeria
designu komercjalizujaca efekty dziatan dydaktycznych,
rezultaty badar naukowych i prac badawczych
studentéw, absolwentéw i pedagogow.

Blok zagadnieri edukacyjnych ma natomiast
obejmowac szeroko pojeta dydaktyke w zakresie
designu, kierowana do duzego grona odbiorcéw
i realizowang na rézne sposoby. Beda to np. ,trasy
wykladowe”, czyli cykle wykladéw objazdowych
prowadzonych w uczelniach przez uznanych
projektantéw i trendsetteréw europejskich oraz wyklady
otwarte dla wszystkich zainteresowanych tematyka
designu. Szkolenia, kursy i studia podyplomowe
pomyslane beda w formule ,mistrz i uczniowie”, czyli
szkolenia tematyczne kierowane do wybranych grup
studentow i pedagogéw, poszerzajace ich wiedze
w réznych dziedzinach designu. ,Design management”
to kursy dotyczace tematyki zarzadzania designem,
przeznaczone dla przedstawicieli sektora matych
i srednich przedsiebiorstw. Natomiast dziatania z cyklu
»edukator” to studia podyplomowe prowadzone przez
znanych projektantéw i dydaktykéw, uzupelniajace
wiedze i umiejetnosci pedagogéw i studentow.

Jeszcze jedna forma dziatan dydaktycznych beda
warsztaty ,Mys$l inaczej”, polegajace na kreatywnym
rozwigzywaniu zadan projektowych i przeznaczone
dla studentéw wszystkich uczelni, oraz ,warsztaty
kreatywnego rozwoju”, czyli zajecia przeznaczone dla
dzieci w wieku przedszkolnym i wczesnoszkolnym.

DORADZA 1 ZAPROJEKTUJA

Kolejny blok, czyli doradztwo, obejmuje zagadnienia
i dziatania kierowane do srodowiska producentéw.
Ciekawa forma wspotpracy moze by¢ , projektant

do wynajecia”, czyli wsparcie projektowe i doradcze
dla firm bez wtasnego zaplecza designerskiego lub
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Sofa R-go autorstwa Darii Zurek

Podpdrka rehabilitacyjna rstwa
Konrada Stepinskiego

bedacych w poczatkowej fazie rozwoju. ,Starter” ma

z kolei stuzy¢ projektowaniu i opracowywaniu strategii
wdrazania nowych produktéw stworzonych przez
studentow. S przewidziane jeszcze ,design audyt”, czyli
diagnozowanie potrzeb zwigzanych z rozwojem nowego
produktu i zarzadzaniem designem w firmach, oraz
~praktyka”, czyli warsztaty kreatywnego rozwigzywania
zadan projektowych dla pracownikoéw firm z sektora
matych i $rednich przedsigbiorstw.

Dziatania z segmentu ,Laboratorium” obejmuja
swoim zakresem zagadnienia zwigzane z realizacjg
wspdlnych prac badawczych i wdrozeniowych,
przeznaczone dla studentow, absolwentéw i pedagogéw.
Naleze¢ majg do nich: granty, czyli wspélne,
miedzyuczelniane prace badawczo-rozwojowe
wykorzystujace istniejaca aparature badawcza oraz
pozyskujace nowg, i eurogranty polegajace na realizacji
wspdlnych projektéw i badan z instytutami naukowymi
ijednostkami europejskimi. Formy dzialania przydatne,
a niejednokrotnie konieczne w realizacji innowacyjnych
opracowan projektowych, takie jak: ,manufaktura”, czyli
stworzenie zaplecza do fast prototypingu i realizacja
zadan zwigzanych z wdrazaniem innowacyjnych prac
badawczych, oraz ,,innowator”, czyli realizowanie
wszelkich prac badawczo-rozwojowych we wspéipracy
z przemystem, zwigzanych z prototypowaniem.

W laboratorium centrum bedzie korzystato
z pracowni projektowych, badawczych, modelarskich
irysunku. Za$ pomieszczenie do fast prototypingu
zostanie wyposazone w drukarke 3D, obrabiarke CNC
iploter.

Laboratorium to takze Sztuka smaku, restauracja
serwujaca potrawy przygotowane podczas zajec
projektowania kulinariéw i warsztatéw prowadzonych
przez stawy food designu. e

llustracje: ACD

® Dr hab. Mariusz Wiodarczyk

Prof. ASP L6dz, prorektor ds. nauki, rozwoju i pozyskiwania
funduszy Akademii Sztuk Pigknych im. Wiadystawa
Strzeminskiego w Lodzi
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Koo ,narodzilo si¢” przy okazji I Wyprawy
Studentéw Architektury PE w Karpaty Wschodnie
na Ukraine pod kierownictwem obecnego opiekuna.
Aktywni, przebojowi, inteligentni i dowcipni studenci
architektury Marcin Andrzejewski (,Glush”), Jarostaw
Domagato (,Yaro”), Tomasz Skorupa (,,Skorupiak”),
Mariusz Wojtczak (,Manieq”) oraz, wowczas mgr,
Wilodzimierz Witkowski wpadli na pomyst stworzenia
kola naukowego. Dawni studenci sa dzi§ czynnymi
architektami, a ich opiekun awansowat ze stanowiska
asystenta na adiunkta.

STUDENCI Z AMBICJAMI
Po powrocie z Karpat pasjonatom w tworzeniu kota
pomogta dwczesna dyrekcja Instytutu Architektury
i Urbanistyki Politechniki £.6dzkiej. - Nadal czujemy
tez wsparcie zarowno wladz dziekanskich Wydziatu
Budownictwa, Architektury i Inzynierii Srodowiska, jak
i kolejnych rektoréw oraz prorektoré6w uczelni
- mowi dr Witkowski.

Szukajac pomieszczenia na siedzibe kota,
natrafili na nieduzy, zaniedbany magazyn. - Budynek
instytutu ma zasadniczo osiem pieter. Zasadniczo, bo
nad klatkami schodowymi sg jeszcze pomieszczenia
dodatkowe na dziewigtym pietrze, o ktérych wiedza
nieliczni. Nad pétnocna klatka schodowa procz
maszynowni windy jest ciemnia fotograficzna, nad
potudniowg do 1995 roku byty wlasnie magazyny. Jeden
z nich zostal zaadaptowany na pomieszczenie kota
- wyijasnia dr Witkowski.

Do tej pory przez IX Pigtro przewinelo sie ponad
200 studentéw. Liczba cztonkéw jest zmienna i zalezy
wprost proporcjonalnie od aktywnosci studentow.
Obecnie wiadze kota stanowia studenci architektury:
Alicja Jakubowska, Krzysztof Lichocik i Izabela
Karolczak. Do opiekuna, dr. Wiodzimierza Witkowskiego

JAROSEAW Z ARADKIEWICZ

W chmurach

Budynek Instytutu Architektury i Urbanistyki
Politechniki £.odzkiej ma osiem pigter.

Na dziewigtym miesci sig siedziba Kota
Naukowego Studentow Architektury ,IX Pietro”.
— Wzlatywanie nad poziomy — usmiecha sig

dr inz. arch. Wtodzimierz Witkowski, ktory juz
od 21 lat jest opiekunem kota.

w ostatnich latach dotaczyt takze pomocnik: doktorant
Wojciech Pardata.

Dziatalnosci kola od lat przyswieca idea
propagowania i upowszechniania studenckiej
aktywnosci samoksztalceniowej, badawczej, tworczej
i popularyzatorskiej. Jego cztonkowie chcg poznawac
dziedzictwo architektoniczne i zglebia¢ najnowsze
trendy oraz osiggniecia architektury polskiej i swiatowe;j,
a takze wymienia¢ doswiadczenia i rozbudza¢
zainteresowania. Kolo IX pietro umozliwia studentom
realizacje dziatari wykraczajacych ponad standardowy
program studiow.

HUCULSKIE WOJAZE
Poniewaz poczatki kota siegaja ukrainiskiej
Huculszczyzny, to jego czlonkowie stale tam wracajg. Do
tej pory odbylo sie 18 wypraw naukowych studentéw
w Karpaty Wschodnie, w trakcie ktérych prowadzone
byly pomiary inwentaryzacyjne drewnianej architektury
ludowej i sakralnej. Zmierzono kilkadziesiat budowli
ludowych, zinwentaryzowano ponad 120 zabytkowych
drewnianych cerkwi typu huculskiego na
Huculszczyznie i Pokuciu. Po wyprawach wydano piec
broszur przedstawiajacych zaréwno dokumentowane
obiekty, jak i specyfike zycia w tej czesci Ukrainy oraz
przebieg wypraw widziany oczami uczestnikéw.
W organizacji wypraw huculskich trudno przecenic
udziat dr. inz. arch. Tomasza Bolanowskiego.

W uznaniu tego zaangazowania w 2008 roku
Koto Naukowe Studentéw Architektury PL ,IX Pietro”
uzyskalo Nagrode im. profesora Jana Zachwatowicza,
przyznawana przez Polski Komitet Narodowy
Miedzynarodowej Rady Ochrony Zabytkéw ICOMOS
w konkursie na najlepsze prace studenckie podejmujace
problematyke ochrony dziedzictwa kulturowego. Po
raz pierwszy byla to nagroda zespolowa. Przyznano ja
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za rezultaty dziesieciu wypraw naukowych w Karpaty
Wschodnie na Ukrainie - Huculszczyzna 1995-2007.
Nagrode wreczali na Zamku Krélewskim w Warszawie
fundatorzy: prof. Andrzej Wajda i Krystyna
Zachwatowicz-Wajda, cérka prof. Jana Zachwatowicza.
Poklosiem wschodnich wypraw byto 16 wystaw
retrospektywnych po Wyprawach Huculskich, w tym
jedna miedzynarodowa - na Ukrainie, w Muzeum
Kultury Ludowej Huculszczyzny i Pokucia im.
J. Kobrynskiego w Kotomyi w 2001 roku i rok pézniej
w jego filii w Kosowie: Kosowskim Muzeum Sztuki
Ludowej i Zycia Codziennego Huculszczyzny.
Prezentacje dotyczace wypraw na Ukraine
odbywaly sie takze na Festiwalach Huculskich
w Krakowie i sesjach naukowych w Toruniu, Gdarsku,
Lodzi.
Fascynacja Huculszczyzna w pracy 16dzkich
studentow jest stala, bo w 2011 roku wzieli tez udziat
w krakowskiej miedzynarodowej konferencji naukowej
,Huculszczyzna w badaniach mlodych naukowcéw”,
w ramach Miedzynarodowego Festiwalu Huculskiego
im. Stanistawa Vincenza ,Slowiariska Atlantyda”.
Czlonkowie kota interesuja si¢ réowniez tym, co
znajduje sie blizej nich, a wiec Lodzig i ziemig t6dzka.

BLIZSZA OKOLICA
Biora udziat w konferencjach, seminariach naukowych
i warsztatach w L.odzi. Dzieckiem IX Pietra sa
np. miedzynarodowe warsztaty , Brama Miasta”
dotyczace Nowego Centrum todzi. Do miasta
Sciagneli tez architektow w ramach 18. Spotkan Sieci
Szkot Architektonicznych Francuskich oraz z Europy
Centralnej i Wschodniej REA w todzi w 2014 roku,
w organizacji ktérych czynnie pomagali Instytutowi
Architektury i Urbanistyki, prowadzeni przez éwczesna
przewodniczaca Aleksandre Lape.

Studenci nalezacy do kota zrealizowali tez
serie siedmiu Seminariéw Naukowych Studentéw
Architektury ,£6dz U Like. Zobaczy¢. Dotkna¢.
Doswiadczyé. Przezy¢. Opowiedzie¢”. Cztery z nich
(w latach 2012-2015) byty ogélnopolskie. Marzeniem
obecnego zarzadu kola jest umiedzynarodowienie tego
wydarzenia. - W trakcie tych seminariéw studenci
architektury maja szanse dzieli¢ si¢ osobiscie swoimi
wrazeniami z podrézy architektonicznych dalekich
i bliskich, tych dostownych i tych w przenoéni.
Réwnoczesnie zapoznaja sie ze specyfika naszego
miasta, oprowadzani po nim przez t6dzkich kolegow
i najwybitniejszych znawcoéw miasta - wyjasnia opiekun
kofa.

W ramach dziatalnoéci kota studenci dokonali
inwentaryzacyjnych pomiaréw kilkudziesieciu obiektow
architektury drewnianej w wojewddztwie 16dzkim

(w tym m.in. dziewieciu zabytkowych kosciotéw
i kaplic, kilkunastu doméw tkaczy w Zgierzu, dawnych
drewnianych doméw letniskowych w Lasku-Kolumnie).
Znaczacym osiagnieciem IX Pietra byto
w 2010 roku wziecie przez studentéw pelnej
odpowiedzialnosci za identyfikacje wizualng,
kompletna oprawe plastyczng oraz program
merytoryczny kulminacji obchodéw 65-lecia
Politechniki L.6dzkiej, realizowany w Scistej wspétpracy
ina zlecenie éwczesnych wiadz rektorskich Pt i Dzialu
Promocji PL. pod opieka dr. Macieja Szczepanczyka.
Wielkoformatowe billboardy w calym miescie,
ogromna, szkieletowa konstrukcja (tzw. kubik
o wymiarach 15 x 15 x 15 m!) na Rynku Manufaktury,
interaktywne dziatania przestrzenne z mieszkaricami
miasta za pomocg 10 tys. modulowych elementéw
(tzw. Politektur) to dzielo zrealizowane przez czwérke
studentéw: Zuzanne Adamska, Rafata J6zwiaka,
Michata Kempiriskiego i Adama Sajde (trzech ostatnich
bylo réwnoczesnie czlonkami Kota Naukowego , Kat”).

ZARAZIC MLODYCH
Studenci z IX Pietra spotykaja sie tez z gimnazjalistami
i licealistami, by zapoznac ich z problematyka
architektury. Do tej pory odbylo sie pie¢ edycji
warsztatéw ABC Architektury. Sa one organizowane
w ramach Festiwalu Nauki, Techniki i Sztuki i maja na
celu zapoznanie uczestnikéw nie tylko z problematyka
dziedziny, jaka jest architektura, ale tez szerzej
- z zagadnieniami plastyki i estetyki. Zajecia polegaja na
krétkim wprowadzeniu i przedstawieniu probleméw
zwiazanych z projektowaniem oraz przeprowadzeniu
¢wiczen warsztatowych pozwalajacych na wykazanie
sie przez uczestnikéw zaréwno kreatywnoscia, jak
i umiejetnosciq pokonywania przeszkdd.

- Koto Naukowe ,IX Pietro” pragnie kontynuowac
i rozwijac istniejace juz w kalendarzu imprez cykliczne
wydarzenia, takie jak wtasnie warsztaty ,,ABC
architektury”. Chcemy réwniez pokaza¢ studentom
piekno architektury, zapraszajac ich do wziecia
udziatu w wyjazdach pozwalajacych na obcowanie
z historig przez ogladanie i dotykanie jej - méwi
dr Witkowski i dodaje, ze w my$l aktualnego programu
kota w pierwszej kolejnosci powinno sie zorganizowac
wycieczki w regionie t6dzkim, aby lepiej przyblizyc¢
rodzima historie.

IX Pietro, obok typowych dla két naukowych
form dziatalnosci, zamierza kontynuowac niegdy$
juz rozpoczety cykl spotkan filmowych, rozwijajacy
wrazliwosé na pigkno réznych dziedzin sztuki. Jest
réwniez w trakcie przeprowadzania akcji dobroczynne;j,
podczas ktérej zbiera artykuly papiernicze dla dzieci
korzystajacych ze Swietlic sSrodowiskowych. e

Zdjecie: Pawet Lawreszuk
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JAROSE.AW Z ARADKIEWICZ

S k
Giorgetto Giugiaro i Battista Pininfarina to
nazwiska, ktorych nie trzeba przedstawiac
mitosnikom motoryzacji. Do panteonu
samochodowych designerow ma szanse

dotaczy¢ Jacek Chrzanowski wraz ze swoim
miedzynarodowym zespotem.

Absolwent 16dzkiej ASP po dyplomie zdecydowat
sie na doskonalenie swoich umiejetnosci projektowych
w Europejskim Instytucie Designu (Istituto Europeo di
Design) w Turynie. Tam wraz z kolegami z roku stworzy}
jeden z najlepiej przyjetych samochodéw koncepcyjnych
podczas Geneva Motorshow 2015, czyli Syrma Concept.

JAKRODZINA

Rocznik, na ktéry uczeszczat Jacek Chrzanowski, byt
jedenastg generacja projektantéw opuszczajacych mury
instytutu w Turynie. Co wiecej, tworzyto go 11 oséb,
stad tez ich pierwszy zespot nazywat sie Eleven Design
Team. Teraz, nawiazujac do jedenastki w nazwie, tworza
nowe studio projektowe One One Lab. - Obecna nazwa
jest uklonem w strone naszego pierwszego zespotu

- wyjasnia Jacek Chrzanowski.

- Po czasie, jaki spedziliémy razem, widujac
sie codziennie od 9.00 do 22.00, $miejac sie, kldcac,
projektujac, staliémy sie czyms wiecej niz grupa, wiecej
niz przyjaciétmi. Staliémy sie rodzing - wspomina
Aldo H. Schurmann, pochodzacy z Meksyku projektant
One One Lab, ktéry zdobywat doswiadczenie m.in.

w Daihatsu Design Center w Japonii. Schurmann
jest laureatem , Alfa Romeo Lenergia si Trasforma in
Emozione” - nagrody za najlepszy design.

Cennymi trofeami i bogatym doswiadczeniem
moze sie réwniez pochwali¢ Jacek Chrzanowski. Jako
projektant zdobywat doswiadczenie w legendarne;j
Pininfarinie oraz Suzuki Italia. Jest laureatem konkurséw
krajowych i miedzynarodowych, m.in. Electrolux
Design Lab.

Oprécz nich One One Lab tworza Irariczyk Reza
Shahla, ktéry zdobywat doswiadczenie w turyriskim
FF Design Studio, oraz Hindus Sunny Ramrakhiani.
Ten ostatni pracowat dla chiriskiej marki Xin Da Yang
(Geely Motors). Méwig o nim ,,cztowiek orkiestra”. Jest
odpowiedzialny za wprowadzenie One One Lab na
rynek indyjski.

A5
0d lewej: Aldo H. Schurmann, Jacek Chrzanowski, Reza Shahla

- Nigdy nie widzialem niczego podobnego, ani
w mojej karierze zawodowej, ani w historii szkoty Istituto
Europeo di Design w Turynie - powiedzial Luca Borgogno
(lead designer w Lamborghini, wczesniej w Pininfarinie)
o0 11 studentach projektowania transportu. Teraz czterech
znich tworzy 16dzki One One Lab.

SWIAT BEZ GRANIC

- Projekt Syrma Concept pozwolil nam zrozumie¢,

kim jestedmy ijak duzo potrafimy razem osiggnac.

Po tym czasie musieliémy sie rozdzieli¢. Czes¢ z nas
opuscita Wiochy, czes¢ Europe. Rozigka stanowita

bardzo istotny krok, ktérego kazdy z nas potrzebowal.
Projektowali$my, szukali$my rozwiazan, zdobywalismy
wiedze i doswiadczenie - wyjasnia Aldo H. Schurmann.
Réznorodnosé miejsc i roznice kulturowe pozwolily

im zrozumie¢ rozmiar $wiata. Dlatego sa razem, by
zmienia¢ stereotypy, tworzy¢ nowe pomysty i mozliwosci.
Projektanci podkreslaja, ze zawsze bedq wiele zawdzieczac
wloskiej szkole projektowej, ale maja tez Swiadomosc, ze
w obliczu $wiata, ktory traci bariery, moga z lokalnego
designu zrobi¢ $wiatowy.

Schurmann podkresla, ze o ile pomyst zbudowania
nowej pracowni projektowej byt wspdlny, o tyle iskra,
ktéra zapoczatkowala jej istnienie, jak i miejsce otwarcia sa
zastugg Jacka Chrzanowskiego.

Obecnie w pracowni realizowanych jest kilka
projektéw. Informacje na ich temat s poufne, wiec
projektanci moga zdradzi¢ jedynie, Ze pracujg nad
koncepcjami jachtu, motocykla, roweru z napedem
elektrycznym oraz zdalnie sterowanego drona. Innym
bardzo interesujacym projektem, nad ktérym trwaja prace,
jest pojazd autonomiczny na uzytek publiczny, ktérego
pomystodawcg jest 16dzki architekt Wojciech Wycichowski.

EKSPANSJA Z 1ODZI
One One Lab zdobylo wyréznienie w tegorocznym
konkursie ,Mlodzi w Lodzi - Mam pomyst na biznes”.



WOJCIECH WYCICHOWSKI, ARCHITEKT, POMYSLODAWCA POJAZDU AUTONOMICZNEGO
NA PIOTRKOWSKIEJ, JEDEN Z ZALOZYCIELI FUNDACJI ULICY PIOTRKOWSKIEJ

(TR
Zyjemy w niezwykle ciekawych czasach Mamy wszystkie czesci sktadowe - q
i bynajmniej nie mam tu na mysli smutnej projektu, wszystkich wykonawcéw, '

rzeczywistosci politycznej. Latwos¢é wymiany
informacji, zdobywania wiedzy, postep technologiczny
powoduja, Ze nie nadgzamy za zmianami w naszym
zyciu. Jak zdamy sobie sprawe, ze 10 tys. lat temu
Swiadomie zaczeliSmy ptywac po réznych akwenach,

a 5,5 tys. lat temu wpadliSmy na to, ze jest co$ takiego jak
kolo, dostrzezemy, jakim drobiazgiem w naszej historii
jest samochéd stworzony przez Siegfrieda Marcusa

w 1870 roku, ktéry, jak sie wydaje, juz bardzo niedtugo
przejdzie do historii. JesteSmy $wiadkami procesu,
podczas ktérego znane nam od 150 lat auto zaczyna
ewoluowac w kierunku pojazdu autonomicznego,

i zadne zaklecia tego nie zatrzymaja.

Dlaczego ta transformacja w Polsce nie moze sie
zaczaé od Lodzi? Partnerzy z Politechniki Warszawskiej
i Lodzkiej sa gotowi, wladze miasta faskawe dla idei,
Zarzad Drég i Transportu doskonale sobie zdaje sprawe
z nieuchronnosci procesu, no i istnieje $wietna wizja
samego pojazdu przygotowana przez pracownie One
One Lab.

niezbedne beda tylko pewne regulacje
prawne, ktére ze wzgledu na charakter
ulicy beda mozliwe na poziomie
rozporzadzen miejskich. I drobiazg - potrzebne sa
oczywiscie fundusze, o ktére bedziemy sie starac.
Fundacja Ulicy Piotrkowskiej, ktéra jest operatorem
pomystu pojazdu autonomicznego na Piotrkowskiej,
wierzy, ze zapoczatkujemy co$ niezwykle waznego
dla Lodzi - to zmiana sposobu przemieszczania sie
w miescie, czes¢ rewitalizacji obszarowej i wreszcie
element przygotowarn do EXPO 2022. Prawda jest taka,
Ze ogromne przestrzenie w miastach, w tej chwili
zaanektowane dla ruchu samochodowego, wrécg do
nas w postaci terenéw publicznych wypelnionych
zielenia.
Poczatek to 30 pojazdéw na 2 tys. metréw
ul. Piotrkowskiej od ul. Pitsudskiego do pl. Wolnosci.
Chcemy to zrobi¢ w latach 2018-2019. Potem przyjdzie
czas na polaczenie z obszarem Nowego Centrum t.odzi.
Trzymajcie kciuki! e

Projekt poiazu auton

Europejskie Centrum Doradztwa i Dotacji Pro-Export
zapewnilo firmie roczna obstuge ksiegowa oraz
doradztwo podatkowe, Kancelaria Prawna Inkaso

Wec SA - roczna obstuge prawna, a PrimeModule

- zaprojektowanie oprogramowania responsywnego
landing page. Jacek Chrzanowski jest pod wrazeniem
wsparcia, jakiego udzielajg wladze miasta mfodym
przedsigbiorcom. - Jestesmy niezwykle wdzigeczni
miastu £.6dZ i jego wlodarzom za ogromna pomoc przy
tworzeniu pracowni. Podzigkowania naleza sie rowniez
l6dzkiemu Technoparkowi, ktéry udostepnit nam
miejsce do budowania naszych szalonych pomystow

- méwi pomystodawca studia i jak wiekszos¢ mtodych

przedsiebiorcéw dodaje, ze niezwykle wazna byla wiara
najblizszej rodziny w ich mozliwosci.

Celem firmy jest pobudzanie i wspieranie polskiego
designu poprzez wprowadzenie nowej jakosci ustug,
dzielenie sie do$wiadczeniem oraz tworzenie sieci
kontaktow pomiedzy projektantami. Zatozyciele One
One Lab chcg budowa¢ mocna marke na rynku polskim
o miedzynarodowym charakterze, a z czasem stac sie
realng konkurencjg dla pracowni projektowych na
Swiecie.

- Nasza wiedza, do$wiadczenie i umiejetnosci
zwigzane z projektowaniem sg naszym najwiekszym
dobrem, chcemy, by mlodzi projektanci mogli z niego
korzysta¢. Dlatego bedziemy prowadzi¢ nieodplatne
konsultacje dla wybranych podmiotéw wykazujgcych sie
ciekawymi pomystami. We wspétpracy z Akademia Sztuk
Pieknych w Lodzi mozemy prowadzi¢ kurs projektowania
transportu w ramach Wydziatu Wzornictwa
i Architektury Wnetrz. Mamy nadzieje, ze w przysztosci
nasze dzialania przyczynia sie do powstania nowego
kierunku nauczania - méwi absolwent 16dzkiej uczelni.

Najblizsze plany firma skupia na otwarciu
oddziatu One One Lab w Bombaju i pracy nad
kolejnym pojazdem koncepcyjnym o nazwie Seligia,
ktory bedzie reprezentowat pracownie na salonach
motoryzacyjnych. e

Zdjecia: One One Lab, Pawet tawreszuk
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Mlchai Piernikowski
i Anna Krawczyk

yagtchie kreatyw 08¢
Podobnie jak firmy wywodzace sie z Doliny Krzemowej s3 symbolem innowacyjnosci, tak t0dz pretenduje
do miana zagiebia kreatywnosci. Dzieje si¢ tak m.in. za przyczyng t.odz Design Festival, ktorego
jubileuszowa, X edycja odbedzie sie 13—23 pazdziernika. Miasto t0dz co rocznie przeznacza na ten cel
blisko milion zfotych. Z MICHALEM PIERNIKOWSKIM, dyrektorem festiwalu, rozmawia Anna Krawczyk.

Jaki wplyw wywiera L6dz Design Festival na rozwoj
gospodarczy miasta i regionu?

To trudne pytanie, bo po pierwsze - nie prowadzimy
badar, dzieki ktérym mogliby$my to potwierdzic,

a po drugie - na wzmocnienie pozycji Lodzi i regionu
w Polsce oraz na $wiecie majg wplyw takze inne
wydarzenia organizowane przez t6dzkie instytucje.
Dzialajac wspoélnie, mozemy osiggnac efekt synergii.
Trzeba przyznad, ze rzeczywiscie w ostatnich latach
widac rozwdj przemystéw kreatywnych zwigzanych

z projektowaniem wnetrz, mebli czy ubioréw. Sam
festiwal jest tylko zwieniczeniem dzialari prowadzonych
przez caly rok.

Wspotpracujemy z miastem przy promocji f6dzkich
przedsiebiorstw kreatywnych. Zapraszamy je do
prezentacji podczas festiwalu i wystaw realizowanych
za granicg, jak np. ,must have”, przygotowujemy
réwniez ré6znego rodzaju warsztaty. Dwa lata temu
zainicjowali$my projekt ,£.6dZ Go”, w ktérym wspieramy
przyszltych przedsiebiorc6w kreatywnych w zakladaniu
nowych firm.

Czy w zwigzku z tym projektowanie stalo si¢ juz
Y6dzkim znakiem rozpoznawczym?

Od razu chciatbym zwrdci¢ uwage na zasieg

okreslenia , projektowanie”. Wiekszos¢ oséb kojarzy je

z konkretnym przedmiotem, a tymczasem wszelkie
przedsiewziecia zaczynaja sie od zaprojektowania. Caly
czas poruszamy sie na styku kultury i przemystu. To, co
promujemy, ma by¢ bardziej uzytkowe niz zwigzane ze
sztuka.

Patrzac wiec w tak szerokim kontekscie, firm
zajmujacych sie projektowaniem przybywa. Staja sie one
coraz bardziej rozpoznawalne w skali kraju. Festiwal,
ktory jest znany na caltym $wiecie, przyczynia sie do
budowania wizerunku Lodzi jako miasta kreatywnego,
~designerskiego”. Swiadczq o tym badania prowadzone
przez niezalezne instytucje.

Podobnie jak firmy wywodzace sie z Doliny
Krzemowej s3 symbolem innowacyjnosci, tak £.6dz
pretenduje do miana zaglebia kreatywnosci. Mamy
kilka bardzo mocno rozpoznawalnych nazwisk i marek.
Doskonatymi przykladami sg firmy Mikomax czy
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Ceramika Paradyz, ktéra jest wystawca na festiwalu od
pierwszej edycji, a mecenasem od drugiej.

Powrdé¢my zatem na chwile do pierwszej edycji.
Poczatki festiwalu byly dla projektantéw trudnym
okresem. Mieliémy tylko trzy, cztery polskie marki
zainteresowane wspoétpraca z nimi. Nie majac pracy

w Polsce, projektanci musieli wiec szukad jej za granica.
Tam byli doceniani. To zaczelo sie zmienia¢ mniej wiecej
w tym samym czasie, kiedy odbyly sie pierwsze edycje
LDEF. Pojawilo sie wtedy zapotrzebowanie na dobrych
projektantow. Wspomne dwa nazwiska: Tomek Rygalik
i Janusz Kaniewski. Wiele firm zmienilo swoje podejscie.
Obecnie mamy kilka naprawde $wietnych przyktadow,
jednym z moich ulubionych jest chociazby firma
Cellfast produkujaca narzedzia ogrodnicze. Gdy zaczela
wspotpracowac z projektantami, zupelnie zmienita swoja
strategie.

Festiwalowi towarzysza dwa wydarzenia...

Tak. Dwoma nieodigcznymi elementami festiwalu sg
konkurs ,,make me!” i plebiscyt ,must have”. ,make me
jest przeznaczony dla mtodych projektantow do 35. roku
zycia. Nagroda gléwna to 20 tys. zt. Projektanci z calego
Swiata przedstawiajg najrézniejsze pomysty i proponuja
niezwykle eksperymenty.

W ,,must have”, jak sama nazwa wskazuje,
nagradzamy przedmioty godne pozadania.
Rozpatrujemy prace doswiadczonych marek, zgloszone
nie tylko przez samych zainteresowanych, ale réwniez
przez nasza rade ekspertow. Co roku przybywa
wyréznionych z Lodzi, a to cieszy. Co wazne, projektanci
nagradzani w ramach , make me!” po latach powracaja
z wlasnymi firmami, startujgc w plebiscycie ,must have”.
Oznacza to, ze rynek caly czas sie rozwija.

(4
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Tematem tegorocznej edycji jest ,,Tozsamos¢
W kreowaniu tematéw kazdego z festiwali bierze
udzial szerokie grono ekspertéw zewnetrznych. Do
rady eksperckiej zapraszamy kuratoréw, dziennikarzy,
producentéw, projektantéw z Polski i z zagranicy. Nie
zamykamy sie tylko we wlasnym gronie, cho¢ oczywiscie
ostateczna decyzja nalezy do nas. Hasto musi by¢
intrygujace, wielowymiarowe. Wychodzimy poza to, co
najbardziej kojarzy sie z projektowaniem, czyli krzesta czy
stoly, siegamy glebiej, staramy sie reagowac na aktualne
wydarzenia spofeczne i gospodarcze na calym $wiecie.
Tegoroczne hasto jest jednym z najmocniejszych,
jakie mieli$my przez lata - odnosi sie do wielu zagadnient
spolecznych, artystycznych i branzowych. Bardzo mocno
nawiazuje réwniez do tego, co obecnie dzieje sie w Lodzi.
Tozsamos¢ miasta bardzo sie zmienita na przestrzeni
ostatnich kilkunastu lat. £.6dZ przeksztalca sie z miasta

pofabrycznego w miasto kreacji. Nie zapominamy jednak
o swoich korzeniach. Do projektu ,Wszyscy jestesmy
robotnikami” zaprosili$my instytucje, ktére majg
siedziby w dawnych fabrykach. Wcigz mocno udzielaja
sie tam grupy bylych pracownikéw. Przedstawiajac ich
historie, pokazujemy, jak bardzo £.6dZ sie zmienia. Ciagle
poszukuje swojej nowej tozsamosci.

Drugi etap, na ktérym analizujemy to hasto, to
tozsamos¢ marki, obiektu. Co $wiadczy o tym, ze dany
produkt jest pozadany? Nie sprzedajemy przeciez samego
produktu, ale emocje, narracje, historie z nim zwigzana.

Trzeci element - spoteczny, zawsze jest bardzo
wazny na festiwalu. W tym roku skupimy sie na tym, jak
zmienia sie tozsamos¢ cztowieka przez r6znego rodzaju
zawirowania spoleczne, polityczne, ekonomiczne.
Wplyw na to maja takze nowe technologie, ktérych jest
coraz wiecej. Powstaja specjalne programy podejmujace
za nas decyzje, np. dotyczace zakup6éw. Na festiwalu
pokazemy projekt artystyczny temu poswiecony - artysci
przygotowali program (bota), ktéry losowo kupowat
rézne produkty w sieci. Czeé¢ z nich byta nielegalna.
Pojawia sie wiec pytanie, kto weZmie odpowiedzialnos¢
za konsekwencje takich dzialani. Podobnie jest
z bezzalogowymi samochodami. Zdarzyta sie kolizja,
ale nie ma kierowcy. Kto zatem odpowiada, producent?
Takich pytan bedzie sie pojawiato coraz wiecej. Nie
tudze sig, ze znajdziemy na nie odpowiedz, ale to dobry
moment, zeby je zadac.

Na LDF przychodza ttumy odwiedzajacych. Jaki jest
przepis na popularyzacje do$¢ specyficznej tematyki,
jaka jest design?

Dbamy o to, aby festiwal co roku si¢ zmieniat

i zaskakiwat. Dodajemy nowe elementy, pamietajac,

ze tutaj widz jest najwazniejszy. Nie mozemy mowic

o projektowaniu, nie projektujgc dobrze wydarzenia,
czyli relacji z naszymi odbiorcami. Zaczynamy od
podstaw, czyli jak najlepszej obstugi - poczynajac od
rejestracji i zakupu biletu, a koriczac na ekspozycji.
Obserwujemy, co si¢ dzieje na Swiecie, i czerpiemy

z tego pelnymi garsciami. W zesztym roku nowoscig byt
pokéj zagadek urzadzony przez polskich projektantow.
Zdecydowali$my sie na niego, obserwujac ciagla

mode na gry z serii , Escape room”. Rok wczesniej
przedstawili$my strefe testéw, chcac da¢ widzom szanse
wejscia w interakcje z przedmiotami. Przygotowalismy
stolarnie wspdlnie z firma Barlinek i jedna z ciekawszych
grup projektowych z Polski - Tabanda. Nie boimy sie dac¢
ludziom do reki pity czy dluta. To jest Swietna zabawa.
Wspotpracujemy z najlepszymi i im ufamy. Chcemy robic
wazne wydarzenie dla ludzi, bo nas to bawi.

Dzi¢kuje¢ za rozmowe. o

Zdjecie: Pawet Lawreszuk
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Jak si¢ czujesz jako wspolczesny nomada
poszukujacy trendow?

Swietnie! To bardzo ciekawa praca. Informadji o trendach

szukam na targach, festiwalach i konferencjach
odbywajacych sie w réznych miejscach na $wiecie - od
Tokio przez Dubaj, Mediolan, Londyn i Nowy Jork po
Las Vegas. Rocznie odwiedzam ponad 20 wydarzen.
Aby dotrze¢ do celu, kazdego dnia rednio chodze

- a wlasciwie przejezdzam na hulajnodze - 17 km.

To duzy wysilek intelektualny i fizyczny,

ale uwielbiam to robic.

Skad si¢ wzial pomysl na walizko-kamero-
-hulajnoge? Czy to Twoj znak rozpoznawczy?
Walizko-hulajnoga to produkt powstaty w wyniku

Nadcigga

offline

0 gonitwie za trendami, o tym, co nas moze
czekac za chwile, sile polskich marek i offline,
z MICHALEM MAZUREM, autorem bloga
TrendNomad.com i prowadzacym na t.odz
Design Festival panel o tozsamosci marek,
rozmawia Jarostaw Zaradkiewicz.

kamere sportowg, jest mi potrzebna do nagrywania
wywiad6éw wideo.

Jakie trendy $ledzisz?

Interesuja mnie makro- i mikrotrendy zwiazane

z designem i nowymi technologiami. Szukam tego,

co ma szanse wyjé¢ z niszy i przejs¢ do gtéwnego

nurtu. To nie sa prognozy wyssane z palca czy

moje widzimisie - stucham ekspertéw, obserwuje

nowosci wchodzace na rézne rynki, ogladam

wiele prototypéw. Zadaje mnéstwo pytan ludziom

spotykanym podczas wydarzen branzowych.
Obecnie wida¢ np. to, ze przedmioty dotad

w pelni analogowe sa podlaczane do internetu

i zaczynaja wytwarzac¢ dane, rowniez na nasz temat.

wspotpracy szwajcarskiej firmy Micro z Samsonite.
Mozna ja kupi¢ m.in. na lotniskach. Dodatem do niej

Fotel z sensorami wie, ze siedzimy w nieprawidlowej
pozycji, a 16zko - ze zle Spimy. Na targach elektroniki



konsumenckiej pojawia sie coraz wiecej ekspreséw
do kawy, czajnikéw czy piekarnikéw podtaczonych
do internetu. Nie oceniam, czy to dobrze, czy Zle.
Informuje, Ze kto$ robi na tym biznes.

Jesli w Europie na kilku konferencjach sporo
uwagi poswieca sie elektronice drukowanej
i atramentom przewodzacym prad, a w Japonii
w tym samym czasie pojawiaja si¢ gogle wirtualnej
rzeczywistoéci wykorzystujace te technologie, to
wpisuje ,printed electronics” na liste uwaznie
obserwowanych tematéw.

A skoro mowa o elektronice drukowanej, to moge
dodag, ze nadcigga lawina czipéw RFID. Znajdziemy
je w metkach ubran czy nawet na jednorazowych
opakowaniach produktéw konsumenckich. Jedna
z polskich firm kosmetycznych wprowadza wiasnie
na rynek pudetka z technologia zblizeniowa NFC.
Po przylozeniu smartfona do takiego opakowania
na ekranie urzadzenia mobilnego wyswietlaja sie
informacje o marce, filmy reklamowe czy przycisk do
zlozenia zamoéwienia w sklepie internetowym.

Znudzi si¢ nam ten elektroniczny $wiat online?
Bedziemy nim coraz bardziej zmeczeni. Zapragniemy
uciec od niego jak najdalej, cho¢by na chwile. Na
luksus bycia offline bedziemy mogli sobie pozwoli¢
tylko w domu. Zaczniemy wydawac pienigdze na
tapety lub tkaniny, ktére nie przepuszczaja Wi-Fi czy
sygnatu sieci komoérkowych.

W latach 20. powstana marki, ktére beda sie
chwalily tym, ze ich produkty s3 w pelni offline’owe,
zaprojektowane od poczatku do korica przez czlowieka,
bez pomocy algorytméw, i wytworzone ludzkimi
rekami. Offline bedzie czym$ w rodzaju dzisiejszego
,+handmade”. Juz teraz mamy kawiarnie, ktére
podkreslaja, ze zamiast ,Free Wi-Fi” sa ,Wi-Fi free".
Celowo nie oferuja dostepu do sieci, by klienci skupili
sie na tym, co ich otacza, zamiast wpatrywac sie
w ekran smartfona.

Jak wypada Polska na tle innych panstw?
Jesli chodzi o internet rzeczy, to nie jesteSmy,
delikatnie méwiac, najwigkszym rynkiem zbytu.
Ale nie ma sie co zamartwia¢ tym, Ze nie rzucamy
sie na lodéwki podlaczone do internetowego sklepu
spozywczego. Blyskawicznie przyjeliSmy za to np.
platnosci zblizeniowe i karty z czipem. W Stanach
Zjednoczonych przy kasie nierzadko jesteSmy
proszeni o ztozenie recznego podpisu.

W branzy wyposazenia wnetrz, od strony
biznesowej, Polske wyréznia to, ze mamy
u siebie zaréwno wielkie, wydajne fabryki, jak
i mate, unikatowe manufaktury. Polskie uczelnie

ksztalcg Swietnych inzynieréw, naukowcéw

i projektantéw, a zarazem wcigz mamy rzemieslnikéw
o niepowtarzalnych umiejetnosciach. Dopiero uczymy
sie wykorzystywac ten potencjal. Znacznie lepiej idzie
nam produkcja, w tym ta prowadzona na zlecenie
zachodnich brandéw, niz budowanie wizerunku

i wysokiej wartosci polskich marek na globalnym
rynku.

@ W latach 20. powstana marki, ktére

beda sie chwalily tym, Ze ich produkty
s3 w pelni oftline'owe, zaprojektowane
od poczatku do korca przez
czlowieka, bez pomocy algorytmodw,

i wytworzone ludzkimi rekami

Czym jest tozsamos$¢ marki?
Tozsamos$¢ marki oznacza to, jak dana firma chciataby
by¢ postrzegana przez klientéw. Z kolei to, co o danej
marce rzeczywiscie mysla ludzie spoza organizacji,
jest jej wizerunkiem. Firmy dqza do tego, by
tozsamosc i wizerunek byty do siebie jak najbardziej
zbliZone.

Podczas LDF bede rozmawiat z ekspertami
o konkretach. Przepytam przedstawicieli zar6wno
globalnych gigantéw, jak i znacznie mniejszych,
krajowych firm. Inne elementy skladaja si¢ na
tozsamos¢ IKEA, ktéra ma rozproszona produkcje,
a inne na Polskie Fabryki Porcelany Cmiel6w
i Chodziez SA, ktore juz w nazwie wymieniaja miejsce
wytwarzania swoich produktéw.

Czy polskie firmy dbajg o to, by ich tozsamos¢

i wizerunek sie¢ ze soba pokrywaly?

Sa firmy, ktére buduja swéj wizerunek bardzo
$wiadomie - widac to np. wéréd wystawcow Lodz
Design Festival. Maja dobre produkty i przemyslany
marketing. Sa tez takie, ktére mysla, ze obronia sie
samym produktem - ale to i tak znacznie lepsza
sytuacja, niz gdyby skladaly puste obietnice.

Jaki powinien by¢ dobrze zaprojektowany produkt?
Z punktu widzenia producenta elektroniki
konsumenckiej dobry produkt to taki, na ktérym
mozna zarobi¢ wiecej razy niz tylko podczas
pierwszej sprzedazy. Nie chodzi o zdzieranie

z klientéw na czesciach zamiennych - choé¢ akurat
produkty dajace sie fatwo naprawic¢ beda coraz
chetniej kupowane - lecz o postrzeganie produktu
przez pryzmat Swiadczonych za jego posrednictwem
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uslug. Gdy producent smartfonéw czy laptopow
zarabia na transakcjach ptatniczych - mam na mysli
ustugi Apple Pay i Samsung Pay - to przetrwa
czasy, w ktoérych klienci nie s zainteresowani
kupowaniem co roku nowych modeli hardware’u.

Z kolei z punktu widzenia klienta np. dobry
smartfon to ten, ktéry nie peknie po upadku, bo ma
zginalny ekran, wytrzymala baterie, dziala przez
kilka lat, a po zuzyciu trafia do recyklingu. Teraz to
brzmi jak fantazja, ale jeszcze w tej dekadzie si¢ to
zmieni.

Wracajac do 2016 roku, firma Miele wprowadzilta
juz na niemiecki rynek pralke z pojemnym
dozownikiem detergentu. Gdy zawartos¢ sie
koniczy, otrzymujemy na smartfona propozycje
zlozenia zamodwienia na kartridz wypetniony
plynem do prania. Jesli przyzwyczaimy sie do tego
udogodnienia, producent bedzie zarabial na nas
niewielkie kwoty, ale regularnie, przez wiele lat.

Podobnie jest ze wspomniang wczesniej,
dostepna na amerykanskim rynku lodéwka
marki Samsung potaczong z internetowym
spozywczakiem. Liste zakupéw tworzymy na
ekranie zamontowanym na drzwiach chtodziarki.
Zakupu online dokonujemy natychmiast po
pojawieniu sie potrzeby. Teraz to jeszcze nisza, ale
predzej czy pézniej te powazna zmiane w procesie
podejmowania decyzji zakupowych beda musialy
wzigé pod uwage m.in. agencje reklamowe.

Czym firmy beda kusily klienta?

Firmy beda coraz mocniej podkreslaty, z jakich
materialow wykonujg swoje produkty - czy pochodza
one z odnawialnych zrédel, gdzie powstaly, jaki maja
sktad. Zaczna sie chwalié, Ze w miejscach produkeji
korzystaja wylacznie z odnawialnych Zrédet energii,
a dostaw dokonuja elektrycznymi pojazdami.

Jaki bedzie §wiat w przyszlosci?

Swiat nie bedzie ani lepszy, ani gorszy. Bedzie tylko
inny. Z jednej strony, przyzwyczaimy sie do wielu
ustug ,na zadanie”, tak jak juz przywyklismy do
muzyki, filméw i takséwek ,na klik”. Wygodne
bedzie to, co otrzymamy natychmiast. Z drugiej
strony, wzro$nie warto$¢ tego, co wykonalismy
samemu - nawet jesli ta nasza ,samodzielno$¢” bedzie
oznaczala postepowanie wedtug instrukcji wideo
ogladanej na YouTubie. e

® MICHAL MAZUR (TRENDNOMAD.COM)

Dziennikarz, bloger, nomada. Kazdego roku odwiedza
ponad 20 targow, festiwali i konferencji organizowanych

w roznych miejscach na $wiecie. Szuka na nich informacji

o trendach zwigzanych z designem i nowymi technologiami:
od wirtualnej rzeczywisto$ci przez wyposazenie wnetrz,
projektowanie interface’6w i robotyke po rzemioslo i design
zaangazowany spolecznie.
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Sposob wykonywania przez nas pracy nieustannie ewoluuje. Wptywajg na niego nie tylko
nowe technologie, lecz rowniez wymagania rynku. W slad za tymi zmianami podgza aranzacja
biurowa. Nowoczesna przestrzen wspiera pracownikow, zwigksza ich zaangazowanie,
efektywnosc i zadowolenie, a takze staje sie waznym narzedziem wspierajacym kulture
organizacji i cele przedsigbiorstwa.

Mikomax Smart Office to firma z t6dzkimi
korzeniami, ktéra od 25 lat oferuje rozwigzania
pozwalajace na kompleksowq organizacje miejsca
pracy w Polsce i Europie. Od doradztwa i konsultacji po
realizacje. Spétka wspiera organizacje na kazdym etapie
wdrazania zmian i stawia na biuro w wersji smart, czyli
dopasowane.

Poczatki Mikomax Smart Office podobne sa do
korzeni wiekszosci polskich firm, ktére powstaty
w okresie transformacji gospodarczej. Na poczatku lat
80. XX wieku. Janusz Mikotajczyk (zatozyciel, obecnie

prezes zarzadu) wraz z kolegg otworzy! zaklad stolarski.

Po przelomie ustrojowym, dzieki dofinansowaniu

z Polsko-Amerykanskiego Funduszu Przedsiebiorczosci
w 1991 roku, wspdlnie z zona Anna (obecnie wiceprezes
zarzadu), otworzyl Mikomax. Nie byli do korica pewni,
w jakim kierunku wyspecjalizuje sie dziatalnoé¢ firmy,
dlatego postawili na uniwersalna nazwe dla swojego
biznesu, w ktérej ,,ukryli” swoje nazwisko.

RODZINNE MEBLE
Mikotajczykowie trafili do fabryki mebli biurowych
w dawnej NRD, w ktérej wystawiono na sprzedaz cale
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wyposazenie i zawartos¢ magazynow. Cena byta tak
korzystna, ze kupili wszystko. Czesé¢ zostata sprzedana.
Reszte, w tym maszyny, postanowiono wykorzystac¢ we
wlasnej fabryce mebli biurowych.

Poczatek lat 90. to okres intensywnego rozwoju
firmy. Zagraniczne koncerny rozpoczely inwestycje
w Polsce, a to powodowato wysoki popyt na
rozwigzania biurowe. Mikomax rést w sile i juz
w 1996 roku prezes Mikotajczyk otrzymat propozycje
sprzedazy sp6tki firmie z Niemiec. Zalozyciele
zapytali wowczas swoje dzieci: Macieja i Zuzanne,
czy zaangazuja si¢ w rozwdj przedsiebiorstwa.
Wspélnie zadecydowali o wlaczeniu kolejnego
pokolenia w rozbudowe firmy. Maciej Mikotajczyk,
absolwent stosunkéw miedzynarodowych, jest dzi§
prokurentem spéiki, a w rodzinnym przedsiebiorstwie
zaczal pracowac jeszcze na studiach. Z kolei Zuzanna,
absolwentka SGH i London School of Economics, MBA
z marketingu na mediolariskim Uniwersytecie Bocconi,
obecnie jest dyrektorem ds. marketingu i handlu.
Przez kilka lat w firmie pracowaly trzy pokolenia
Mikotajezykéw: zalozyciele i ich dzieci, a takze
Tadeusz Mikolajczyk, ojciec Janusza.

P
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KLIMAT DO ROZWOJU

Jak podkreslaja wiasciciele, firma nie zasztaby tak
daleko bez ludzi, ktérzy ja tworza. I mowa tu nie tylko
o czlonkach rodziny, ale réwniez o licznej grupie
pracownikéw, ktérzy sa w niej od samego poczatku i ja
wspottworzg. Podzielajg pasje rodziny Mikotajczykow,
dzieki czemu firma rozwija si¢ w przyjaznym
srodowisku. Obecnie zatrudnionych jest w niej okoto
150 os6b.

Szansa na rozwdj, ktérg wykorzystat Mikomax
Smart Office, bylo przystapienie Polski do Unii
Europejskiej. Dzieki znacznemu zastrzykowi
funduszy z dofinansowania zaklad produkcyjny
zostal unowoczesniony. Zainwestowano w maszyny
nowej generacji, m.in. sterowane komputerowo centra
obrébcze, oraz w rozwdj unikatowej na polskim rynku
technologii laserowej. Firma zrealizowata unijny projekt
w ramach Dziatania 6.1 Paszport do eksportu w celu
rozszerzenia dziatar na Europe Zachodnia.

W 2013 roku nazwa zostala rozszerzona o ,, Smart
Office”, co stanowilo podsumowanie zmian, ktore
wczesniej zaszty w firmie. Mikomax przestat by¢
#tylko” producentem mebli, a stat sie doradca
W tworzeniu przestrzeni biurowej wspierajacej
efektywnoé¢ pracownikéw na kazdym etapie
wdrazania zmian. Mikomax Smart Office wykorzystuje
takze swoja ekspertyze z zakresu optymalizacji
przestrzeni biurowej, tworzac linie produktéw.

W portfolio ma realizacje m.in. dla Ernst & Young,
Qatar Airways czy Narodowego Banku Polskiego.

BIZNES ODPOWIEDZIALNY
Firma jest partnerem strategicznym Zwigzku Liderow
Sektora Ustug Biznesowych (ABSL). Prowadzi
réwniez dziatania badawcze, wérdd ktérych znalazt
sie raport , Biura nowoczesnych ustug w opinii
pracownikéw w Polsce” przeprowadzony pod
patronatem ABSL. Z inicjatywy Mikomax Smart Office
obecnie prowadzony jest réwniez projekt badawczy
diagnozujacy gotowosc polskich centréw ustug dla
biznesu do wprowadzenia smart workingu. Jego celem
jest ocena biezacej sytuacji oraz zainicjowanie wymiany
doswiadczen i stworzenie praktycznego przewodnika
dla przedsiebiorcéw, ktérzy chcieliby wprowadzié
zmiany w swojej organizacji, ale potrzebuja wsparcia
merytorycznego.

Obecnie Mikomax Smart Office ma 37 partneréw
za granica. Poza Polskg intensywnie wspoétpracuje
z przedsiebiorstwami z Niemiec, Wielkiej
Brytanii, Holandii oraz Danii. Realizuje réwniez
aranzacje w Rumunii, gdzie w ostatnich latach
mozna zaobserwowac¢ znaczny wzrost inwestycji
przedsiebiorstw przenoszacych tam dziatalnosc.

Stand Up

Produkty t6dzkiej firmy mozna znalez¢ takze
na rynkach: francuskim, litewskim, stowackim,
ukraifiskim, biatoruskim i rosyjskim. Mikomax Smart
Office realizuje réwniez projekty w krajach z obszaru
Zatoki Perskiej, w tym Arabii Saudyjskiej.
Spotka zostata wielokrotnie nagrodzona, m.in.
w konkursie ,must have” na £.6dz Design Festival
2015 czy Dobry Wz6ér w 2012 roku. W 2008 roku
prezydent Lodzi uhonorowatl Mikomax Smart Office
tytulem ,t.6dzkiego Filantropa 2007 roku”. W 2006 roku
firma, jako pierwsza z branzy, znalazla sie w raporcie
»,Odpowiedzialny Biznes w Polsce - Dobre Praktyki”.
Mikomax Smart Office oferuje réwniez mozliwosci
rozwoju osobistego i zdobywania doswiadczenia
podczas praktyk i stazy. Wspélpracuje takze z Urzedem
Miasta Lodzi i w ramach programu ,Mlodzi w Lodzi”
funduje stypendia dla najlepszych studentéw.

NOWOCZESNE PRODUKTY

Mikomax Smart Office to ekspert w tworzeniu
nowoczesnych biur, taczacy fachowa wiedze

o produkcji mebli z autorska koncepcja jej
zastosowania we wspolczesnym miejscu pracy.
Jedna z linii produktowych oferowanych do
przestrzeni biurowych jest Packman zaprojektowany
przez Tomasza Augustyniaka. Charakteryzuja

go oryginalny design, wygoda i funkcjonalnos¢

w zestawieniu z nasycong kolorystyka, ktéra
pozwala nadaé¢ wnetrzu indywidualny i przytulny
charakter. Na system sktadaja si¢ wygodne siedziska
wyposazone w Scianki oferujace izolacje akustyczna.
Innowacyjny design tworzy poczucie kameralnosci,
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pozwala na wylgczenie sie z hatasu klasycznego
biura, a takze sprzyja koncentracji. Zestaw pulf, foteli
i sof, ktére umozliwiaja dowolna aranzacje, nada
przestrzeni biurowej oryginalnoé¢ i indywidualizm.
Inspiracje dla nietuzinkowej formy stanowita
kultowa gra komputerowa, z ktérej zaczerpnieto
pomyst wzorniczy oraz nazwe. Oryginalny design
systemu zostal wyrézniony przez jury L.odz Design
Festival tytutem , must have”.

Podazajac za najnowszymi trendami w aranzacji
wnetrz, ktére zmierzaja do maksymalnego
wykorzystania dostepnej powierzchni biurowej, firma
stworzyla system #Hush. Dzieki niemu zamiast stref
przeznaczonych do stricte okreslonych celéw powstaja
miejsca o wielofunkcyjnym charakterze. System #Hush
to innowacyjne rozwiazanie, ktére tworzy ministrefy.
Dzieki odpowiedniej konstrukeji kabiny zapewniaja
izolacje akustyczng, ktéra sprzyja kameralnym
spotkaniom, telekonferencjom, pracy w skupieniu
czy relaksowi. We wnetrzu #Hush mozna réwniez
zainstalowac monitor lub telewizor, co umozliwi
prowadzenie wideokonferencji czy prezentacji
multimedialnej. Elastycznos¢ jest obecnie jednym
z najwazniejszych trendéw w tworzeniu nowoczesnych
biur, dlatego w tej serii dostepne sa wersje #Meet
i #Work. Pierwsza pozwala na prace zespolowa
dwdch lub czterech oséb, natomiast #Work sprzyja
indywidualnej pracy w skupieniu.

PLANY NA PRZYSZLOSC
W 2015 roku Mikomax Smart Office zakonczyt
najwieksza inwestycje w swojej historii. Wspdlnie
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z firmami IMA Klessmann i Schelling uruchomit
system produkcji jednostkowej z wykorzystaniem
automatyzacji transportu i laserowej technologii
oklejania. Obecnie jest jedynym dostawca

mebli w Polsce, ktory jest w stanie zaoferowac
najwyzsza jakoé¢ wykornczenia laserowego
niezaleznie od ksztattu elementu. W najblizszym
czasie firma planuje zakup lasera do profili oraz
zautomatyzowanie lakierni proszkowe;.

Spétka ma swiadomosé, ze rynek mebli
przeznaczonych do przestrzeni biurowych
nieustannie si¢ rozwija. Wynika to przede wszystkim
z nowych inwestycji na rynku nieruchomosci oraz ze
zmiany podej$cia do miejsca pracy. Przeksztalcenia
sektora rozwigzan dla biur uzaleznione sa réwniez
m.in. od rozwoju technologii i obszaru HR czy
nowych sposobé6w komunikacji.

Menedzerowie nowoczesnych firm doceniaja
potencjat funkcjonalnie zaprojektowanych biur oraz
zastosowania przemyslanych i ergonomicznych

Packman

rozwigzan. Wplywaja one korzystnie na wizerunek,
ktory jest karta przetargowa w walce o najlepszych
pracownikoéw, a takze w widoczny sposéb
przekladaja sie na ich efektywnos¢ i kreatywnosc.
Organizacja miejsca pracy jest i zawsze bedzie
wazna. Spedzamy tu duza czes¢ naszego dnia,
dlatego otoczenie, w ktérym ja wykonujemy, musi
nam sprzyjaé. Nowe podejécie do przestrzeni
biurowej jest szczegdlnie widoczne w firmach
z obszaru IT. To tam najczesciej odchodzi sie od
standardowych rozwiazan na rzecz np. hot deskingu
czy wielofunkcyjnych systemoéw, ktére zmieniaja
swoje zastosowania w zaleznosci od prowadzonych
projektéw. e

Zdjecia: Mikomax Smart Office
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Co Pana zdaniem definiuje przewage konkurencyjna
Ceramiki Paradyz?

Zarzadzanie firma i budowanie przewagi
konkurencyjnej nie jest dzi$ proste. Doskonale
rozumiemy, ze w dobie globalizacji gospodarki,
szybkich zmian technologicznych i komunikacji
elektronicznej wykorzystywanej w handlu

i marketingu musimy ewoluowac operacyjnie

i strategicznie. JesteSmy nowoczesng, otwarta na
wyzwania i wcigz zmieniajgcg si¢ organizacja.

To, co nas wyrdznia, to unikatowa tozsamosé

naszej marki, ktéra od 27 lat tworzy doswiadczona
kadra wysokiej klasy specjalistéw. Ich wiedza

i kompetencje pozwalajg na ciggle doskonalenie

i wzbogacanie naszej oferty oraz dostosowywanie jej
do wcigz zmieniajacych sie oczekiwan rynkowych.
Bezkompromisowo stawiamy na najwyzsza jakoscé

i Swiatowe wzornictwo. W naszym portfolio znajduje
si¢ obecnie ponad 4000 pozycji asortymentowych oraz
okoto 240 kompleksowych kolekcji, wyprodukowanych
w réznych technologiach. Istotnym elementem naszego
zarzadzania korporacyjnego jest szeroko definiowana
odpowiedzialnoé¢ spoteczna. Realizujemy wiele
projektéw nastawionych na ochrone srodowiska
irecykling, a nasze inicjatywy proekologiczne sg
dzialaniami innowacyjnymi i oryginalnymi (np.
odzysk ciepta z piecow). Funkcjonujacy zintegrowany
system zarzadzania doskonalimy poprzez wdrazanie
nowych narzedzi, m.in. systemu Lean Manufacturing,
55, Kaizen, SMED, TPM, MES. Zawsze bylismy liderem

Lider

INNowac|1

Ceramika Paradyz jest wiodgcym polskim
producentem piytek ceramicznych, ma pig¢
nowoczesnych zakfadow produkcyjnych, w ktorych
pracuje ponad 1600 osdb. Dzi$ firma z powodzeniem
konkuruje z najwigkszymi na Swiecie w swojej
branzy, sprzedajac wyroby do 40 krajow, m.in.

do Wielkiej Brytanii i Kanady, ale takze Algierii,
Azerbejdzanu czy na Wybrzeze Kosci Stoniowej.
Firme przedstawia PIOTR TOKARSKI, wiceprezes
zarzadu ds. handlu spotek Grupy Paradyz.

w rozwoju dzieki wprowadzanym innowacjom, ten
aspekt dystansowal nasza konkurencje, ale moim
zdaniem Zrédla przewagi tkwia przede wszystkim
wewnatrz naszej organizacji, w ludziach.

Jak wyglada obecna sytuacja rynkowa Ceramiki
Paradyz?

Jestesmy wiodacym polskim producentem plytek
ceramicznych, mamy pie¢ nowoczesnych zakladow
produkcyjnych, w ktérych pracuje ponad 1600 oséb.
Dzi$ firma z powodzeniem konkuruje z najwiekszymi
na $wiecie w swojej branzy, sprzedajac wyroby

do 40 krajéw, m.in. do Wielkiej Brytanii i Kanady,

ale takze Algierii, Azerbejdzanu czy na Wybrzeze
Kosci Stoniowej. Eksport stanowi ponad 35 proc.
przychodéw Ceramiki Paradyz, a globalna sprzedaz
przez ostatnig dekade zwiekszyla sie az dwukrotnie.
Otwieramy sie na nowe rynki i kanaty dystrybucji. Nie
stawiamy sobie ograniczen.

Jakie innowacje firma wprowadza w swojej
dzialalnosci?

Jezeli chcemy konkurowac globalnie, musimy
zaskakiwac tym, co innowacyjne. Ceramika Paradyz
zawsze byla pionierem w swojej branzy w wielu
dziedzinach, np. produkcji pierwszych w Polsce
mrozoodpornych ptytek szkliwionych, ptytek
rektyfikowanych, mozaik prasowanych, a takze
pierwszego na rynku pelnego programu schodowego
dla klinkieru. Ciagte inwestycje, zréwnowazony
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rozwoj, przedsiebiorcze myslenie oraz nieustanny
progres stosowanych technologii sa podstawa
naszego rozwoju. Innowacje maja dla nas znaczenie
strategiczne i angazuja wszystkich pracownikéw
w firmie niezaleznie od zajmowanego stanowiska
(np. poprzez wnioski Kaizen) - dzieki temu pozwalaja
na produkcje bardziej wydajna, ekologiczna
i zaawansowang technicznie.

W tym roku uruchomili$my najnowocze$niejsze
w Europie Centrum Handlowo-Logistyczne , Paradyz
Logistics & Trade” o wysokim stopniu automatyzagji,
ktére centralizuje procesy magazynowe. Zostato
wyposazone m.in. w strefe kompletacji zaméwien,
dzialajaca na zasadzie GTM - Goods To Man
(,towar do operatora”). Zamoéwienia docelowo beda
realizowane 24 godziny na dobe, 7 dni w tygodniu.
W sferze konfekcjonowania dostaw centrum zapewnia
unikalne rozwigzania i wyznacza nowy kierunek
rozwoju w branzy budowlane;j.

W jakim kierunku rozwijaja Panstwo swoja oferte?
Dla klientéw 2.0 to nie cena ma pierwszorzedne
znaczenie, ale jakosé¢ produktu i obstugi. Dzis klienci sa
w pelni §$wiadomi, maja wysokie wymagania i oczekuja
sprawnej komunikacji. Coraz chetniej siegaja po
produkty, ktére sa dostosowane do ich indywidualnych
wymagan i upodoban, a sklepy coraz czesciej oferuja im
takaq mozliwosé¢. Wychodzimy im naprzeciw. Ceramika
Paradyz juz od dawna realizuje nietypowe ustugi,

Centrum Handlowo- -Logistyczne w Tomaszome Mazowmcklm

m.in. ciecia i fazowania szkla czy druku cyfrowego

z uzyciem nanopigmentéw. Dekoracje szklane tworzone
na specjalne, indywidualne zaméwienie umozliwiajq
odwzorowanie dowolnej grafiki z fotograficzna
precyzjg. Dynamiczny rozwdj technologiczny, jaki miat
miejsce w ostatniej dekadzie, wykreowat takze trend
na produkty modularne, wielkoformatowe (np. kolekcja
Intero - 59,8 x 119,8 cm) i mocno strukturalne. Jako
pierwszy polski producent wdrozylismy w ubieglym
roku serie plytek w nowoczesnym formacie 75 x 75 cm,
sg to uniwersalne produkty na podfoge i Sciane,
réwniez z zastosowaniem na zewnatrz (mrozoodporne,
antyposlizgowe, rektyfikowane). Takie gabaryty staja
sie juz standardem. Wymiary, w jakich dostepne sa
nasze najnowsze kolekcje, pozwalaja na wylozenie

nimi elewacji, Scian wewnetrznych, podtég, schoddéw,

Kolekcja Herrera
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gwarantujac przy tym spektakularny efekt. Do tego
mozemy wybiera¢ z niemal nieograniczonej liczby
wzoréw, faktur i koloréw.

Ceramika Paradyz jest nagradzana za nowoczesne
wzornictwo. Jakie wyrdznienia ostatnio
otrzymaliscie?

Od wielu lat zajmujemy wysokie miejsca

w rankingach i zdobywamy prestizowe nagrody.
Uznanie polskich klientéw potwierdzaja liczne
trofea w takich konkursach jak , Perty Ceramiki UE”,
~Medal Europejski”, ,Lazienka - Wybér roku” czy
,Dobry Design”. Ten rok przyniést nam ,Oscara”,
gdyz jedna z naszych kolekcji - wielkoformatowy
gres szkliwiony Trakt - otrzymata Red Dot Design
Award w kategorii , Product Design”. Wyrdznienie
w najwiekszym i najbardziej prestizowym konkursie
z dziedziny designu na $wiecie to dla nas dowdd, ze

olekcja Menfi

produkty Ceramiki Paradyz reprezentuja najwyzszy
Swiatowy poziom. Méwie tu zaréwno o parametrach
jakosciowych, wzorniczych, jak i uzytkowych.
Siegnelismy gwiazd.

Panstwa firma jest mecenasem gléwnym £6dz Design
Festival. Dlaczego zdecydowali$cie si¢ na wspieranie
tego wydarzenia?

Bedac kreatywnym liderem zmian, jesteSmy
$wiadomi roli designu w rozwoju i wzmacnianiu
biznesu, dlatego od samego poczatku wspieramy
organizatoréw £.odz Design Festival w naszej
wspo6lnej misji. Dzisiejsze wyzwanie, jakie zostato
postawione projektantom - tworzy¢ lepszy $wiat - jest
niezwykle skomplikowanym zadaniem, bo kazdy

z nas jest inny, widzi inaczej i oczekuje od otoczenia
zupelnie czego$ innego. To odpowiedzialnoé¢ réwniez
w wymiarze spofecznym. Chcemy tworzy¢ nowa,
lepsza codziennosé, a sam proces projektowy jest

28/

dla nas dialogiem miedzy projektantem, technologia

a odbiorcami. Oprécz wystaw, warsztatow i wykladow,
w ktorych aktywnie uczestniczymy, promujemy takze
mlodych designeréw, m.in. poprzez konkurs ,make
me!” - rokrocznie fundujemy w nim nagrode gléwna
~Paradyz Award” w wysokosci 20 tys. zI. Celem jest nie
tylko promowanie i wspieranie nowych, obiecujacych
projektantéw, lecz takze rozmowa o naszych wspélnych
potrzebach, ktére z czasem moga zmieniac¢ marzenia
w realne przedsiewziecia biznesowe. Wierze, ze $wiat
zmieniajg ludzie z pasja i z wizja.

W jakie inicjatywy, ktore promuja polski design,
angazuje sie¢ Ceramika Paradyz?

Staramy si¢ mocno wspierac nie tylko mtodych
artystow, ale takze architektow, ktorzy maja juz
doswiadczenie w kontakcie z produktem, jakim

jest ptytka ceramiczna. To oni sa pewnego rodzaju
facznikiem pomiedzy firma a klientem. Narzedziem
w tej relacji jest oczywiscie nasz wyréb. Jako jego
tworcy staramy sie za pomoca warsztatéw, wyktadow
i bezposrednich spotkan pokazywac go w réznych
odstonach - a prosze mi wierzy¢, mozliwosci jest wiele.
Produkt na pélce sklepowej to jedno, a umiejetnosé
zaprezentowania go we wnetrzu - drugie. To sztuka.
Jestesmy m.in. partnerem SARP, cyklu spotkan Studio
Dobrych Rozwiazan oraz Forum Dobrego Designu.
W poszukiwaniu nowych wyzwan i inspiracji jestesmy
takze obecni na najwazniejszych targach branzowych
na $wiecie - Cersaie w Bolonii i 100% Design

w Londynie. To miejsca, w ktérych nie tylko sledzimy
branze, ale tez przede wszystkim promujemy nasze
polskie wzornictwo.

Czy firma wspolpracuje z 16dzkimi uczelniami
wyzszymi? Na czym polega ta wspolpraca?

Na rok 2017 zaplanowalismy wspétprace z Wydziatem
Chemii Uniwersytetu Lodzkiego w ramach praktyk
studenckich. Co roku uczestniczymy w Akademickich
Targach Pracy na Politechnice L.6dzkiej

iw Uniwersyteckich Targach Pracy na Uniwersytecie
w Lodzi. W 2016 roku po raz pierwszy wzielismy
takze udziat w I Ogélnopolskich Targach Pracy dla
Uczelni Artystycznych zorganizowanych przez
t6dzka Akademie Sztuk Pieknych. PrzystapiliSmy do
Lodzkiego Klastra Edukacyjnego oraz do L.odzkiego
Klastra Innowacji Budowlanych, ktérego celem

jest integracja wspolpracy pomiedzy instytucjami
otoczenia biznesu, uczelniami wyzszymi i centrami
naukowymi zainteresowanymi tematyka nowych
technologii w wojewodztwie 16dzkim.

Dziekuje za rozmowe. o
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Badz architektem
SWO0J€egO Zycla

Wyobraz sobie, ze twoje zycie to dom, ktorego
projekt sam wymyslites. Jesli ten dom nie

ma okien, a drzwi sg za mate, to... nie szukaj
winnych, tylko czym predzej go przeprojektu;.

ajrzyjmy do wnetrza twojego dziela - domu
2 zaprojektowanego przez architekta amatora.
Umoéwmy sie, ze piwnica to dziecifistwo, parter
to wezesna mlodosé: wybor studiéw, pracy, partnera,
pierwsze zyciowe decyzje, a pierwsze pietro to sytuacja
dzisiejsza. RozsiadZ si¢ wygodnie na pietrze w fotelu
i sprawdz, jak ci tu jest. Wygodnie, a moze wrecz
przeciwnie? Jeéli wybierzesz pierwsza opcje - brawo,
niezly z ciebie architekt. Jesli drugg, to... no wtasnie,
kto zawinit, kto tak bardzo spaprat ci zycie? Mamusia
i tatus, bo jestes DDA albo za bardzo kochali twojego
brata, rozwiedli si¢, a mamusia omal nie potkneta
cie z milosci? A moze winna jest nauczycielka, ktéra
publicznie cie wy$miata? Albo maz czy zona, za siostra
lub nielojalna przyjaciétka? Troche tych winowajcéw
by sie znalazlo. Twoja przeszlos¢ nie jest bez znaczenia;
ani traumatyczne dziecinstwo, ani zle wybory, ktérych
konsekwencje ponosisz do dzis. Moze zwyczajnie
miales$ pecha, ale dzis jest dzi$, tu i teraz, i kazdy dom
mozna zmodernizowaé - moze nie od razu burzy¢ do
fundament6w, ale wprowadzi¢ mniejsze lub wieksze
poprawki.

Zacznijmy od architekta. Ma pomyst, jakas
tworcza wizje, ktéra musi skonfrontowac z realnoscia,
a jeszcze wczedniej musi by¢ wypoczety i peten energii
do pracy. A jak jest z toba? Siedzisz na pietrze, rozparty
w fotelu swojego kulawego domu i narzekasz, a twoja
frustracja rosnie.

- A moze jestem chory albo brakuje mi witaminy
D, albo mam niedobory magnezu? - myslisz. - A moze
p6jde na masaz relaksacyjny albo zapisze sie na jakies
warsztaty?

No, moze tak, ale najpierw poczuj, czego tak naprawde
potrzebujesz. Nie zwalaj winy na stres, nie szukaj
ratunku na zewnatrz, nie ttumacz wszystkiego
traumami z przeszlosci. Wiesz, jaki jest najwiekszy
problem wszystkich ludzi niezadowolonych

FELIETON §

ze swojego zycia? Oni nie chca wzig¢ za nie
odpowiedzialnosci. Tkwig w byle jakich domach,
szukaja najpierw winnych, a potem architekta

w zewnetrznym $wiecie, ktéry poprawi nie tylko

im dom, ale takze ich samych i sprawi, ze poczuja

sie szczesliwi: w swoim nowym domu i w swoim
nowym ,ja”. A nawet jesli niektérzy z nich, ci bardziej
$wiadomi, czujg, ze ,poprawki” sa w ich rekach,

to robig je na oslep, bez wizji, bez planéw. Kolejny
warsztat, kolejna dieta cud, kolejny uzdrowiciel itd.

A tymczasem prawdziwy architekt wizjoner
czerpie pomysly z wlasnego brzucha, on doktadnie
wie, czego potrzebuje. I przede wszystkim dba o swoj
warsztat, czyli samego siebie. Kiedy np. czuje, ze
jest zmeczony, to odpoczywa, ale w sposob, w jaki
rzeczywiscie jego glowa, serce i cialo sie relaksuja. Jesli
przechodzi na diete, to dopasowana do swoich potrzeb,
i nie zaklada z gory, ze gluten mu szkodzi. Potrafi sie
sam soba zaopiekowacd i np. poprosi¢ o pomoc, kiedy
jej potrzebuje, zamiast oczekiwad, ze inni sie domyéla.
Umie odmawiac i r6zne rzeczy sobie odpuszczag, a jesli
nie umie, to wie, gdzie sie tego nauczy¢. Ma $wiadomosé
samego siebie, bo potrafi usigé¢ w bezruchu i milczeniu
i dopusci¢ do glosu prawdziwe uczucia. I niekoniecznie
szuka odpowiedzi na pytanie, dlaczego czuje to, co
czuje. Dopiero wtedy jest w stanie zakasa¢ rekawy
i powiedzie¢: no, to zaczne od porzadkéw w piwnicy. e

® CWICZENIE:

Wez kartke papieru i narysuj swdj dom: piwnice, parter

i pierwsze pietro. Uporzadkuj piwnice i zamknij jg na klucz.
Zaznacz wszystkie niedordobki na parterze i pomysl, czy i co
mozesz tu naprawi¢. Zrobisz to sam, a moze potrzebujesz
czyjej$ pomocy? Kiedy uporzadkujesz te dwa poziomy, moze
sie okazad, ze pierwsze pietro naprawi sie samo.
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' PRZEMYSLY KREATYWNE

JACEK BRYLSKI

Ponadczasowe ksztalty

Przez blisko 20 lat produkowali wysokiej jakosci wyroby ze szkta i porcelany
dla niemieckich firm wnetrzarskich. Dwa lata temu spotka Karibia, majaca siedzibe w Woli
Krzysztoporskiej w wojewodztwie todzkim, postanowita wprowadzi¢ na rynek wtasng marke.

Tak powstata VOLA art of deco.

W 1998 roku zeszly sie drogi Christiana Sobotty
i Andrzeja Janowicza. Sobotta byl odpowiedzialny
za zorganizowanie sprzedazy i wspotprace
z odbiorcami, gtéwnie na terenie Niemiec. Zadaniami
Janowicza byty zorganizowanie zakupu i kontakt
z dostawcami polskimi, odpowiadat réwniez za proces
magazynowania, konfekcjonowania i uszlachetniania
wyrobéw wewnatrz firmy.

Karibia postawita na dostarczanie na rynek
zagraniczny - gléwnie do Niemiec - wysokiej jakosci
wyrob6w ze szkla i porcelany, pochodzacych od
polskich producentéw, oraz uszlachetnianie ich poprzez
wykonanie dekoracji zgodnie z zyczeniem klientéw.
Przez lata udalo im sie pozyskac do wspoétpracy
partneréw o duzej renomie i globalnym zasiegu.
Znalazty sie wéréd nich takie marki jak np. Goebel
i Villeroy & Boch. Wieloletnia wspétpraca z ta druga
firma zostata potwierdzona w 2013 roku tytulem
,Lieferant des Jahres” (Dostawca Roku).

POSTAWILI NA SWOJE

W czasie trwania spotki na emeryture odszedt Christian
Sobotta, a jego udziaty odkupit Andrzej Janowicz,

ktory obecnie jest 100-proc. udzialowcem i prezesem
firmy. Janowicz jest absolwentem Wydziatu Inzynierii
Materialowej i Ceramiki w Akademii Gérniczo-
-Hutniczej. W 2014 roku do liczacego obecnie 25 oséb
zespotu dofaczyt Marcin Mloczkowski, architekt

i projektant (absolwent Politechniki £6dzkiej), autor
zaréwno kompleksowej identyfikacji wizualnej marki,
jak i wszystkich elementéw kolekcji (doboru ksztattow,
projektow dekoracji, opakowary). W firmie méwia o nim
»~umyst kreatywny”.

- Dzigki wysokim wymaganiom w zakresie
jakosci dostarczanych wyroboéw i organizacji
sprzedazy i dostaw, obowigzujgcym u naszych
odbiorcéw, ale takze na caltym rynku niemieckim,
firmie udalo sie wypracowa¢ odpowiednie standardy
w tym zakresie i sta¢ sie cenionym partnerem dla
naszych klientéw. Bylo to mozliwe dzieki wysitkowi
i zaangazowaniu calego personelu zatrudnionego

o

w firmie Karibia. Aby w pelni wykorzystaé

i rozwija¢ umiejetnosci zdobyte dzieki wspoétpracy

z doswiadczonymi i wymagajacymi partnerami,
podjelismy decyzje o utworzeniu wiasnej marki VOLA
art of deco - méwi Andrzej Janowicz.

PASMO SUKCESOW
Prezes podkresla, ze choc jego firma jest niewielka, to ma
duze ambicje. - Pragniemy pokazac, ze w dzisiejszych
czasach mozliwe jest stworzenie nowoczesnego,
kompletnego (w najmniejszym detalu) produktu
wysokiej jakosci, w krétkich seriach, o wyjatkowym
i ponadczasowym wzornictwie, dodatkowo
z duma gloszacego hasto ,, 100 proc. made in Poland”
- wyjasnia Janowicz i dodaje, Ze najwyzsze standardy
wykonywanych ustug maja zapewnic¢ stala wspotprace
z najbardziej wymagajacymi klientami, a co za tym idzie,
dawac stabilne zatrudnienie pracownikom.

Cho¢ marka VOLA ma zaledwie dwa lata, juz
zostata zauwazona w licznych konkursach designerskich.
W 2015 roku, po niespelna roku od wprowadzenia na
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rynek wlasnej linii produktéw, firma zostata doceniona
w dwoch najwiekszych konkursach w Polsce. Znalazia
sie w finale konkursu ,Ornament w formie uzytkowej”
organizowanego przez ,Elle Decoration” podczas
Gdynia Design Days oraz w finale ,make me!” na £.6dz
Design Festival. Podczas tego samego wydarzenia,

tyle ze rok pézniej, VOLA otrzymata podwojne
wyréznienie w plebiscycie ,must have”, w ktérym to
rada ekspertéw, skladajaca sie z przedstawicieli mediow
i waznych oérodkéw wzornictwa, dokonuje wskazania
najciekawszych i zastugujacych na uwage przedmiotéw

fé

odzwierciedlajacych aktualne trendy w polskim
projektowaniu.

Pierwsza kolekcja byta prezentowana réwniez
w ramach cyklu wystaw ,Moderna” na III Dniach
Designu w Stalowej Woli (2015), na Lubelskich Dniach
Modernizmu (2016) oraz podczas Helsinki Design
Week 2015.

MINIMALIZM W WERSJI MAXI
Pierwsza kolekcje marki VOLA stanowig wazony,
kieliszki, filizanki ze spodkami i talerze. Skladajaca sie
210 elementéw zdobionych zlotem lub platyna
(w czterech réznych wzorach) kolekcje mozna dowolnie
zestawiad, zgodnie z ideq mix & match. Kolekcja jest
w 100 proc. polska - od idei, przez mysl techniczna
i produkcje, wykorzystuje tylko najlepsze polskie
materialy (recznie dmuchane szklo, porcelane pierwszego
gatunku).

Pierwsza kolekcja szkla i porcelany marki VOLA
art of deco zostala zaprezentowana ponad rok temu.
Na poczatku tego roku oprécz wariantu zlotego

zostala rozszerzona o wersje platynowa. - Powodéw,
dla ktérych jest wyjatkowa, a przynajmniej tak o niej
myéle, jest co najmniej kilka. Jest zaprojektowana od
poczatku do konica, dopracowana w najmniejszych
detalach, od identyfikacji wizualnej po opakowania.
Pelnymi gar$ciami czerpie z naszych najlepszych
rzemieslniczych tradycji, uwzgledniajac przy tym
wymagania obecnych czaséw - cieszy sie Andrzej
Janowicz i dodaje, ze kolekcja stopniowo odnajduje
swoja nisze na rynku, a dzieki duzemu naciskowi

na jako$¢ i niespotykane wzornictwo sukcesywnie
zdobywa grono zadowolonych klientéw. - Ta kolekcja
nie jest modna, woli by¢ ponadczasowa, troche
aspiruje, ale robi to w bardzo wyszukany i delikatny
sposob. Nie jest produkcja masowa, ale raczej
krotkoseryjna. By¢ moze dzieki temu trafi tylko w rece
0s0b, ktére dostrzega w niej wlasnie co$ wyjatkowego
- kontynuuje prezes.

W ofercie firmy znajduje sie tez kolekcja MAR.

GO, ktéra sklada sie z czterech dekorowanych

wazonéw z recznie dmuchanego szkla, ksztaltowanego
w drewnianych formach. Nieco zapomniane
cylindryczne ksztalty rodem z lat 60. i 70., bedace
uklonem w strone tradycyjnego rzemiosta, za

pomoca liniowych, podkreslajacych forme zdobien
odzyskaty dawna charyzme i pretendujac do miana
»ponadczasowych”, §mialo stawiaja czota wspélczesnemu
designowi. - To taki minimalizm w wersji maxi, chyba
inaczej nie mozna nazwac polaczenia podstawowych
materiatow, takich jak szkfo, kamieri, metal, w ich
najbardziej wyrafinowanej formie: transparentne, recznie
dmuchane szklo, czarny i bialy marmur oraz blyszczace
zloto - wyjasnia Andrzej Janowicz.

Cylindryczne przewezenia ksztaltéw w swej
prostocie sa dosy¢ trudne do uzyskania, a szklo w takich
formach i grubosciach zostalo juz raczej skazane na
zapomnienie przez hutnicza ekonomie. Spélce po
wielomiesigcznych poszukiwaniach udalo si¢ znalez¢
hute, ktéra podjeta sie realizacji tego pomystu.

JESIENNE PREMIERY

Wiasciciel firmy podkresla, ze wypromowanie wlasnej
marki dostarczajacej na rynek wyroby dekoracyjne
gléwnie ze szkfa i porcelany, o wysokiej jakosci

i wyjatkowym wzornictwie, to zadanie trudne. Ciesza

go jednak pozytywne sygnaly z rynku oraz opinie
zadowolonych klientéw, ktére pozwalaja z optymizmem
patrze¢ w przyszlos¢ i konsekwentnie realizowac przyjete
zalozenia i cele.

Obecnie trwaja prace nad dwiema nowymi
kolekcjami, ktérych premiery przewidziane sg na jesiert
2016 roku. Jakie beda? Tego na razie designerzy nie chca
zdradzaé. e

Zdjecia: Karibia
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Rafat Cypryk i Agata Gorka

Trudno znalez¢ osobe, ktora choc raz nie siedziataby w tym fotelu. Chodzi o0 model 366 autorstwa
Jozefa Chierowskiego. Cho¢ jego projekt powstat w 1962 roku, znany jest nie tylko tym, ktorzy

maja na karku 40 i wigcej lat.

Mebloscianka, pétkotapczan czy minimalistyczny
fotel - to symbole wzornictwa lat 60. i 70. minionego
wieku. Architekt wnetrz i grafik Agata Gérka oraz
pasjonat dawnego designu Maciej Cypryk szczegélnie
przywiazali sie do fotela model 366. Spodobat sie im
tak, ze postanowili wskrzesic jego produkcje. Mlodzi
pasjonaci wzornictwa znalezli spadkobiercéw oraz
uzyskali wylaczne prawa autorskie do tego modelu
fotela. Wspolnie przywrocili go do produkcji, co
zapoczatkowalo w 2014 roku marke 366 Concept,
ktorej nazwa bezposrednio nawigzuje do ponownie
wdrozonego do produkcji mebla.

MINIMALISTYCZNY FOTEL

Zatozyciele firmy, ktérych potaczyla pasja do
wzornictwa, odkryli, ze wielu projektantéw
przedmiotéw z czaséw PRL-u pozostaje
bezimiennych. Jednak najpopularniejszy z nich

- fotel model 366 - znany jest jako projekt Jozefa
Chierowskiego. Jest on symbolem , polskiego fotela”
z lat PRL. W latach 1950-70 wyprodukowano go

w liczbie ponad p6t miliona egzemplarzy, a sam
mebel byl dostownie wszedzie - w kazdym biurze,
barze czy klubokawiarni. To byt wielki sukces, ktéry

narodzil si¢ zupetnie przypadkowo. Na poczatku
lat 60., po pozarze, ktory strawit fabryke mebli

w Swiebodzicach na Dolnym Sl@sku, w zakladzie
pojawila sie pilna potrzeba nowych, prostych
projektéw mebli, ktére datoby sie szybko wdrozy¢
do produkcji. W odpowiedzi miody projektant
Chierowski zaproponowat minimalistyczna
koncepcje fotela. Pomyst okazat si¢ sukcesem,

a mebel szybko stal sie obiektem pozadania kazdego
Polaka, co wiazalo sie rowniez ze specyficznym
stanem niedoboru charakteryzujacym 6wczesna
gospodarke. Nie umniejsza to jednak wizualnych
zalet projektu Jozefa Chierowskiego, co udowadnia
sukces wersji wznowionej przez 366 Concept

w Polsce i za granica.

POMOCNA £ODZ

Firma 366 Concept zaczynata w ART_Inkubatorze

w todzi, gdzie znajdowalo si¢ jej pierwsze biuro.
Zalozyciele doceniaja pomoc, jaka uzyskali. - Dzieki
konkurencyjnym stawkom wynajmu powierzchni
biurowej oraz wsparciu merytorycznemu ze strony
0s6b pracujgcych w inkubatorze moglismy spokojnie
skupi¢ sie na rozwijaniu naszej marki. Chcieliby$my
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bardzo podziekowac pracownikom ART_Inkubatora,
wladzom miasta i osobom odpowiedzialnym za
1.6dz Design Festival - mowi Agata Gorka.

Innymi instytucjami, ktére pomogly w rozwoju
firmy, byto Ministerstwo Kultury i Dziedzictwa
Narodowego oraz Instytut im. Adama Mickiewicza
w Warszawie. Dzieki wsparciu ministerstwa firma
mogta przygotowaé wystawe Polish Design Stories
prezentujaca przyklady najlepszego polskiego
wzornictwa. Zostala ona przedstawiona podczas
targow Vienna Design Week w Wiedniu. Wsparcie
Instytutu im. Adama Mickiewicza umozliwilo
zaprezentowanie mebli firmy na festiwalu DMY
w Berlinie oraz przygotowanie do nadchodzacego
festiwalu 100% Design w Londynie.

366 Concept otrzymat tytul ,must have” na
L.6dz Design Festival 2015 - prestizowa nagrode
przyznawang przez przedstawicieli polskiego
srodowiska projektantéw. Publikacje na temat
oferowanych mebli pojawily sie¢ w znaczacych

Fotele model 366 autorstwa Jézefa Chierowskiego

europejskich pismach, takich jak , Elle Déco Francja”,
,Harper’s Bazaar Polska” czy ,Monocle UK".

Jednak za najwiekszy sukces zalozyciele
366 Concept uwazajg dynamiczny rozwdj: od firmy
posiadajacej jeden produkt - fotel 366 - do marki
rozpoznawalnej przez klientéw w Polsce i Europie.
Legendarny model fotela swoich odbiorcéw znajduje
nawet w Australii. - Najwazniejsze dla nas jest jednak
to, ze klienci sig ciesza i sa nam wdzigczni za nasza
prace. To daje nam sile, aby dziala¢ dalej i wprowadzac
na rynek kolejne legendy polskiego wzornictwa z lat
50.-70. XX wieku - wyjasnia Maciej Cypryk.

ODKRYWAJA NA NOWO
Polskie minimalistyczne wzornictwo okresu lat
50.-70. jest nieznane w zachodniej Europie. U nas

£ODZ KREUJE INNOWACJE « NR 2/2016

zostalo ono porzucone z powodu zmian politycznych
i spolecznej presji negowania wszystkiego, co
pochodzilo z tamtego okresu. A tymczasem to wlasnie
w PRL-u tak naprawde rodzita sie historia polskiego
wzornictwa przemystowego. Gdyby Polska byta wtedy
wolnym krajem, by¢ moze niektére z polskich mebli
bylyby ikonami wzornictwa Swiatowego. - Jesli dzi$
chcemy budowac swoja pozycje na miedzynarodowe;j
arenie designu, musimy odnalez¢ swoja polska
tozsamosc. Tej tozsamosci nalezy szukaé w naszym
wzornictwie z lat 50.-70. i na nim budowac projekty.
Taka jest filozofia naszej firmy, w ktérej - oprécz
wskrzeszania wybranych wzoréw z czaséow PRL-u
- projektujemy nowe meble inspirowane klasykami
- wyjasnia Maciej Cypryk.

Obok modelu 366, firma oferuje tez autorski fotel
367. To wspélczesna reinterpretacja ikony - niewielki,
zgrabny i wygodny. Dostosowany do dzisiejszych
standardow fotel jest jeszcze bardziej ergonomiczny,
minimalistyczny i fatwiejszy w transporcie. Idealnie
sprawdza sie¢ w poczekalni, biurze czy restauracji.
Zostal zaprojektowany przez mlodego polskiego
projektanta tworzacego w Holandii - Jaro Kose.

SPOLECZNIE ODPOWIEDZIALNI
Zatozyciele firmy podkresélajg, ze stawiaja na wysoka
jakos¢ swoich wyrobéw. Lite drewno jesionu, z ktérego
wykonywane sg ich meble, jest selekcjonowane
recznie i sezonowane przez co najmniej siedem lat.
Do produkcji uzywaja najlepszej jakosci tkanin oraz
wykorzystuja ekologiczny lakier oparty na wodzie.
- Produkujemy w 100 proc. na terenie Europy oraz
skupiamy sie na kazdym najdrobniejszym detalu
procesu tworzenia mebli - dodaje Agata Gorka.

Mimo ze firma jest mloda i na razie daje prace
tylko czterem osobom, to od samego poczatku
przestrzega zasad spolecznej odpowiedzialnosci
w biznesie. Uzywa ekologicznych materiatlow
i dba o to, aby drewno, z ktérego wykonuje meble,
pozyskiwaé wylacznie od zaufanych dostawcow
mogacych potwierdzié, ze pochodzi ono z legalnej
sprzedazy. Dzieki temu meble tworzone przez
16dzka firme moga sie poszczyci¢ znakiem Green
Friendly. To wyr6znik przyznawany produktom
powstajacym w wyniku proceséw technologicznych
nienaruszajacych srodowiska naturalnego.

Firma 366 Concept angazuje sie réwniez
w projekty spoleczne. Wspélnie z 16dzka Fundacja
Gajusz i innymi projektantami zaangazowana byta we
wsparcie Interwencyjnego Osrodka Preadopcyjnego
Tuli Luli w Lodzi. Charytatywnie zaprojektowata dla
niego 16zeczka i kotyski dla najmlodszych, ktérzy juz
od 1 pazdziernika beda mogli z nich korzystac. e

Zdjecia: 366 Concept, Pawet tawreszuk
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Patryk wziat udzial w ubiegtorocznej edycji
konkursu ,Mtodzi w Lodzi - Mam pomyst
na biznes”. - Zdobytem woéwczas ,jedynie”
wyréznienie. Teraz z perspektywy czasu wiem,
zZe to bylo najlepsze, co moglo si¢ wydarzyé. Ktos
mnie dostrzegl, kogo$ zainteresowal ten pomyst
- czyli co$ w tym jest - méwi projektant. Dodaje,
Ze to, iz nie zdoby! gléwnej nagrody, odebrat jako
wiadomosé¢, ze musi sie bardziej postaraé. Po roku
od ogloszenia wynikéw konkursu startuje z bardziej
dopracowanym i dojrzalym pomystem na firme.
W sierpniu podpisat z urzedem pracy umowe na
finansowanie autorskiego projektu.

KLIMAT PRACY

Spedzajac wiele czasu przy biurku, Patryk doszedt
do wniosku, ze jako$¢ rzeczy czy mebli, z ktérych
czesto sie korzysta, ma zdecydowany wplyw na
wyniki i komfort pracy. - Wtedy postanowitem,
ze moim stanowiskiem pracy musi by¢ co$ wiecej
niz malo atrakcyjnie wygladajace biurko z ptyty
wiérowej pokrytej Scierajaca sie okleing. To biurko
stanowi czes¢ mnie, czes¢ kazdego mojego dnia,

a przedmioty, ktérymi sie otaczamy, majg wplyw
nawet na nasze samopoczucie - wyjasnia.

Dzieki takiej filozofii zaczal powstawac pierwszy
projekt, a potem prototyp biurka yro 1.1. Zaréwno
nazwa firmy, jak i nazwy projektéw nawigzuja do
nazwiska projektanta. - Nie chcialem nazywaé
produktéw ani firmy bezposrednio swoim imieniem
czy nazwiskiem. Pomy$lalem jednak, ze ciekawie
bytoby ,,przemyci¢” do niej jaka$ cze$¢ mnie - stad
yro, czyli wycinek z nazwiska Wyroslak. Wydaje mi
sie, ze zbitek akurat tych trzech literek brzmi ciekawie
i intrygujaco - méwi Patryk Wyroslak.

JAROSEAW Z ARADKIEWICZ

Meble jak bizuteria

— Zawsze czutem potrzebe zrobienia czego$ dla ludzi,
czegos$ pieknego, trwatego, funkcjonalnego — opowiada
Patryk Wyroslak, wtasciciel firmy yro design. Ze wzgledu
na studia (absolwent architektury na Politechnice todzkiej)
| prace najwiecej czasu spedzat przy komputerze,
zaprojektowat wiec wyjatkowe... biurko. Od niego
rozpoczat swoj biznes.

WARTOSCIOWE MEBLE

Tworzac biurko, nie myslat o calej serii mebli czy
koncepciji firmy; chcial jedynie zrobi¢ mebel, przy
ktérym dobrze bedzie sie czul. Wiedzial tez, ze musi by¢
on wykonany z materialéw jak najmniej obrobionych,
naturalnych - stad wyboér padt na lity dab dla blatu i stal
nierdzewna niemalowang dla konstrukcji.

Po stworzeniu pierwszego prototypu nabrat ochoty
na przygotowanie kolejnych projektéw. - Tak samo, jak
sie czulem, siedzac przy biurku, chcialem sie poczud,
siedzac w pokoju dziennym przy stole czy rano siegajac
po telefon z szafki nocnej - wyjasnia wlasciciel firmy yro
design. Powoli zaczat sie klarowac ogélny zamyst marki
mebli, przy ktérych bedziemy czu¢ sie lepiej, ktére beda
obiektami pozadania same w sobie. - Jak bizuteria, tyle
ze meble. Meble nie tylko wypelniajace pomieszczenia,
lecz réwniez bedace ich dekoracjg o ponadczasowym
wzornictwie. Nie zapominajac przy tym oczywiscie o ich
pierwotnej idei, jaka jest funkcjonalnos¢ - podkresla
Patryk i dodaje, Ze jest osoba bardzo wrazliwa na piekno
i docenia produkty, w ktérych wykonanie kto$ wiozyt
czesc serca.

Jako przykiady takich przedmiotéw podaje stare
aparaty Leica, samochody z lat 50., zegarki Omega
czy sprzet Apple. - Przewage tych produktéw nad
konkurencja czué, gdy tylko te wpadng w nasze rece. To
jakos¢ wykonania, klasyczne wzornictwo i zastosowanie
wysokiej jakosci materialéw - kontynuuje wtasciciel yro
design.

PRESTIZOWY POCZATEK

Jego pomystem na biznes staly si¢ projektowanie

i produkcja prestizowych mebli biurowych oraz
domowych z materialéw najwyzszej jakosci. Patryk
Wyroslak uwaza, ze na rynku wciaz jest zbyt mato firm
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mogacych pochwalic¢ sie takimi wyrobami w swojej
ofercie, a jednoczesnie coraz wiecej ludzi zwraca uwage
na jako$¢ wykonania, zastosowane materiaty czy design.
Projektant podkresla jednak, ze na poczatku

nie bylo fatwo.

Zaczynajac, mogt liczy¢ jedynie na wsparcie
najblizszych. - Przy samych projektach, stronie
wizualnej firmy czy takich kwestiach jak warsztat do
skrecania mebli i dostep do narzedzi duze wsparcie
zapewnili mi rodzice i brat oraz narzeczona - wspomina
mlody projektant.

Oczywiscie nie obylo sie bez komplikaciji, ktére
utrudnialy mu rozwiniecie skrzydel. Na poczatku, zeby
zarobi¢ na prototypy, trzeba bylto pracowag, ale zblizata
sie rowniez obrona pracy magisterskiej wraz z biezacymi
zaliczeniami na studiach. Trudno bylo to pogodzi¢
czasowo i sitowo. Cale szczescie, ze pomyst z meblami
nie byl kolejna praca. - To byla moja pasja, wiec czas
przeznaczany na meble traktowalem jak odpoczynek
- méwi Patryk.

Nietatwe byly réwniez rozmowy z dostawcami
materialéw. Na starcie nie sta¢ go bylo na wtasne
zaplecze maszynowe, wiec musiat wspélpracowac
z kilkoma kooperantami. Niestety czesto duze zaklady
nie maja ochoty wspoétpracowac z kims, kto zamawia
male ilosci i jest na etapie prototypdw. - Ale nikt nie
powiedzial, ze bedzie tatwo - uémiecha sie projektant.

ROZWOJOWY PROJEKT

Po 18 miesigcach pracy nad serig oémiu mebli powstat
wyrazny filar, podstawa wystarczajaco dopracowana,
by ujrze¢ $wiatlo dzienne. Patryk Wyroslak, ktéry
interesuje sie tez wsp6lczesna architektura, designem
przemystowym oraz filmem (w wolnym czasie kreci
wlasne, krétkometrazowe filmy), dopracowat projekt

swojej pierwszej, wlasnej kolekcji. W jej sktad wchodza:
biurko, stét do pokoju dziennego, szafka nocna, trzy
rodzaje potek wieszanych, regat oraz mata ramka na
zdjecia. Niedtugo zostang wprowadzone nowe produkty.
Bedzie to wersja stotu, z mozliwoscig wydluzenia z 1,8 m
do 3 m, oraz maty stolik kawowy. - W przysztosci
chcialbym zacza¢ projektowac réwniez krzesta, fotele
oraz 16zka - méwi projektant. Chce tez ciagle poszerzaé¢
swoja oferte o nowe, wartoéciowe projekty. Oczywiscie
jego najwazniejszym planem jest usamodzielnienie
produkgji, czyli stworzenie wlasnego parku
maszynowego, jednak to wymaga znacznych inwestycji.

Cho¢ plany na przyszlos¢ s, to Patryk sam start
wlasnej inicjatywy traktuje jako osiagniecie.

- Wystawialem sie z meblami na swoich pierwszych
targach designerskich w Warszawie, teraz jestem juz
wystawca na kolejnych, réwniez w stolicy, tym razem
jednak miedzynarodowych - méwi.

BLISKO NATURY

W wolnych chwilach projektant lubi ucieka¢ na tono
natury i aktywnie spedzac czas. Uprawia windsurfing
oraz jezdzi na snowboardzie. Nad nowymi pomystami
czy ideami réwniez lubi pracowac jak najblizej natury.
- Blisko$¢ natury. Nagos¢ wzornictwa. To koncept yro
design w czterech stowach - méwi Patryk.

Podkresla, ze projektuje z pasji. Tworzy to, czym
sam chcialby sie otacza¢. Obserwuje otoczenie, nature.
Whioski z tych obserwacji i pomysly przelewa na
papier. - Z czasem caloé¢ przeksztalca sie w jedna
idee. Wtedy tworze prototypy, ktére towarzysza mi
w zyciu na co dzieri. Ucze sie od nich i dalej pracuje nad
kolejnymi. Az w kornicu dochodze do formy ostatecznej
- wyjasnia projektant. I tak pomyst za pomystem, mebel

za meblem. e

Zdjecia: YRO



-

R

A
JPR7EN QESLY KREATYWNE
==y

,/

W SN

AD ISy ICY

]AR%SLA Wz

[ chW|Ie )

Dlaczego NIEMAPA? Bo ich wydawnictwo nie jest
mapa. Nie ma ulic, odleglosci ani skali. - Uznatysmy, ze
dzieciakom i mieszkaricom to w zasadzie niepotrzebne.
W erze GPS i Google Maps wystarczy podac nazwe
i adres miejsca, a reszta... to kwestia spaceru - wyjasnia
wspolautorka projektu Asia Studziriska, mama Poli.

Wraz z Malgosia Zmijska, mama Eustachego,
poczuly potrzebe zrobienia czego$ lokalnego,
zwigzanego z miastem. - Bylo sporo pomystéw, ale
spacerownik dla rodzicéw po Lodzi najbardziej do
nas przemoéwil. Zaprosilyémy do wspétpracy Ladne
Halo. To nie tylko $wietne studio graficzne z L.odzi, ale
tez autorzy i wydawcy ksigzek dla dzieci - wspomina
Asia Studziniska, ktéra z przyjaciétmi rozwija hotelik
w Andaluzji, a w Lodzi bywa. W projekcie NIEMAPA,
jak o sobie méwi, pisze, stucha i ustawia na ziemi. Druga
z mam, Malgosia Zmijska, we wspélnym projekcie
zajmuje sie podbojem nowych ladéw i przekonywaniem
nieprzekonanych. Na co dzier jest kuratorka wystaw
zwigzanych z designem i technika, projektuje prace
zwigzane z organizacja wydarzen kulturalnych
zlokalizowanych na pograniczu sztuki i biznesu. Jest tez
licencjonowanym przewodnikiem turystycznym.

INNA MAPA

NIEMAPY to wydawnictwa bezptatne dla mieszkaricow
i turystéw. Tylko niewielka czes¢ trafia do sprzedazy,
aito gléwnie po to, by byly dostepne zawsze i wszedzie,
niezaleznie od dystrybuujacych je urzedéw i partneréw.

. ﬂlystklki '

/7 DW|e mam ktore nie mogty spok01n|e usmdmgc na urlopach macierzyfiskich, pofaczyfy sity

od opleklﬁd d2|ecm| Stworzyty nietypowg mape todzija wtasciwie NIEI\/IAPE |

NIEMAPA jest tez osiggalna online: bezptatnie w wersji

interaktywnej oraz jako plik pdf do wydrukowania

w domu. - Zalezy nam na tym, zeby NIEMAPA byla
dostepna, dlatego poswiecamy duzo pracy temu, by
znalez¢ partneréw, dzieki ktérym bedziemy mogty
wydac duzy naklad i po prostu go rozdac - wyjasnia
Asia Studziriska. Wspoétautorka projektu mowi tez,

ze kierujac sie spoleczna odpowiedzialnoscia, tak
dobierajg partneréw, by nie wspétpracowaé z firmami
czy instytucjami, ktérych zasady lub produkty sa
niezgodne z ich przekonaniami. - Polecamy jak mamy
mamom. Nie sprzedajemy reklam. NIEMAPA dociera do
tysiecy rodzin w kazdym miescie i czujemy wobec nich
odpowiedzialnos¢ - wyjasnia.

Autorki NIEMAPY dobrze wspominaja poczatki
swojej dziatalnosci. - Pierwsza uwierzyla w nasz
projekt Kamila Szymczak z Urzedu Miasta i pomogla
przejé¢ droge formalng do uzyskania wsparcia miasta.
Pomagaly nam nawet nasze, wtedy jeszcze, niemowlaki,
bo sita rzeczy czasami musialy p6js¢ z nami na
spotkania, udowadniajac, Ze jestesmy mamami
i rozumiemy, czego mamy potrzebujg - wspomina
Asia Studziniska. Jak podkresla, w powstaniu pierwszej
NIEMAPY duzy udzial miat Urzad Miasta. Jej naktad
wyniost 12 tys. egzemplarzy i az 5 tys. z nich zamowit
Urzad Miasta Lodzi za kwote 10 tys. zt.

Pomyst NIEMAPY zostal zauwazony w tegorocznej
edycji konkursu ,Mlodzi w Lodzi - Mam pomyst
na biznes”. Zdobyl wyréznienie w kategorii og6lnej,



a autorki otrzymaty wsparcie w procesie poszukiwania
Zrédta finansowania projektu biznesowego oraz
doradztwo i konsultacje biznesowe.

ODKRYC NA NOWO
NIEMAPA pomaga na nowo odkry¢ miasta: opisuje
ciekawe i nieznane miejsca, a piekne ilustracje
i kreatywne zadania zachecaja do wyjscia na rodzinny
spacer. NIEMAPA powstaje w procesie wspolnej kreacji
z wydawnictwem tadne Halo. Rysowaniem i projektem
graficznym zajmuje sie w nim Maciek Blazniak,
podczas gdy Asia Guszta koordynuje wspoétprace. Nie
do przecenienia w kreacji NIEMAP jest wspotpraca
z mieszkanicami, bo oni najlepiej znaja swoje miasto.
W powstawaniu NIEMAPY sw¢j udziat, gtéwnie
finansowy, maja takze partnerzy, czyli firmy i instytucje,
ktére decyduja sie na wsparcie projektu. W zamian
otrzymuja bezplatne egzemplarze wydawnictwa do
wlasnej dystrybucji.
NIEMAPA jest wydawnictwem bezptatnym
i ogélnodostepnym. Pierwsza NIEMAPA rozeszla sie
w Lodzi w kilka dni. 10 tys. sztuk zniknelo i ustawiaty
sie po nia kolejki. - Po roku wartos¢ reklamowa hasta
NIEMAPA t.6dZ wynosita ponad 900 tys. zt. Nie
spodziewalySmy sie tego - cieszy sie Asia Studziriska.
Ten sukces spowodowal, ze kolejne miasta
zaprosity NIEMAPE do wspélpracy. Po Lodzi przyszedt
czas na Rzeszé6w, Wroclaw i Lublin. Obecnie zesp6t
ma juz kolejke miast na 2017 rok. Jednak najwieksza
nagroda dla niego jest mozliwoé¢ pojechania do
drukarni po pierwsza NIEMAPE. - Wspaniala jest ta
frajda, ze jest pieknie i porzadnie - méwi Studziriska.
Pierwsza NIEMAPA, ktéra powstata rok temu,
dotyczyla Lodzi, a minionego lata zespét znéow
pracowal we wlasnym regionie, odkrywajac walory
spacerowo-wycieczkowe wojewodztwa t6dzkiego. - To
pierwsza NIEMAPA obejmujaca tak duzy teren i nie
lada wyzwanie: Lodzkie jest petne uroczych miasteczek
ilesnych zakatkéw, sa tu ruiny zamkéw, patace okolone
ogrodami, rzeki idealne na rodzinne kajaki albo
obserwacje ornitologiczne, a takze sporo skansenéw
na $wiezym powietrzu. To réwniez bardzo niezwykle
$wieta, ktére chcemy poleci¢ czytelnikom: Swieto
Truskawki, Chrzanu czy Zalewajki to tylko niektore
z nich. To bedzie sielska NIEMAPA, troche inna niz
dotychczasowe miejskie - zdradza wspotautorka.

CZAS NA SPACER

Mottem, ktérym kieruja sie autorki nietypowych map,
jest ,Wez NIEMAPE i chodz na spacer!”. - Chcemy
pokazad, ze warto poznawac swoje wlasne miasto,

ze warto i jest gdzie chodzi¢ na rodzinne spacery.
NIEMAPA to taki pretekst do wyciagania rodzicéw

na spacer i pomyst na weekend - zdradza Asia
Studziriska.

NIEMAPA pomaga na nowo odkry¢ miasto:
opisuje ciekawe i nieznane miejsca, a pigkne ilustracje
i kreatywne zadania zachecaja do rodzinnych spaceréw.
Dzieci ucza sie kulturalnej topografii swojego miasta,
poszukujac przepisu na lokalne potrawy, poznajac
regionalizmy czy obserwujac architekture. NIEMAPA
powstaje wspodlnie z mieszkaricami i poleca tylko
sprawdzone miejsca.

Choé¢ NIEMAPA wyglada jak zwykty sktadany
plan, jest fascynujgcym przewodnikiem po miescie.
Poreczny format i specjalny papier zachecajg do
tworczych dzialan: rysowania, bazgrania i notowania.
Dzieci rysuja rosliny z parku, projektuja budynki
czy pisza wierszyki o mieécie. Wysmakowane
ilustracje studia graficznego Ladne Halo czynia z niej
obowigzkowaq pozycje na pdlce kazdego dziecka,

a dofaczona ilustrowana pocztéwka z pozdrowieniami
z miasta ulatwia podzielenie si¢ swoimi odkryciami
zrodzing i przyjaciétmi.

Mimo ze najblizszy rok maja juz catkowicie
zapelniony praca, autorki NIEMAP marzg o tym, aby
realizowac kolejne, tak by z czasem objac serig obszar
calego kraju. P6Zniej chcialyby na ich podstawie
stworzy¢ NIEATLAS Polski. Jednak najpierw czeka
je krotka przerwa. - Techniczna, bo rodzg sie kolejne
NIEMAPOWE dzieci i koriczy sie okres spacerowy,
ale z nadejsciem wiosny ukaza sie kolejne NIEMAPY
- zapowiada Asia Studzifiska. e
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- Detalem architektonicznym zajmuje sie od
2014 roku - méwi absolwentka filologii polskiej
i kulturoznawstwa Uniwersytetu Lédzkiego.
- Wszystko zaczelo sie na Starym Polesiu, z ktérym
jestem mocno zwigzana. To bardzo piekne miejsce
i postanowilam przekona¢ o tym fodzian i turystéw.
Poczatkowo po prostu robitam zdjecia - wspomina
Nowakowska i dodaje, ze ma ich juz blisko 20 tys.

Pod koniec ubiegltego roku Maria Nowakowska
stworzyla questing - krzyzéwke podchodéw z gra
miejska, ktéra bedzie miata premiere 15 pazdziernika
na Zielonym Rynku w Lodzi. Jej autorka przedstawia
si¢ jako mitosniczka f.odzi. W miescie jest znana
przede wszystkim z aktywnosci spolecznej, za ktora
w 2015 roku dostata Punkt dla Lodzi w kategorii
Ludzie oraz nagrode ,Gazety Spolecznej” - ,Miasto £.”.
Nowakowska od 2014 roku jest zwigzana z Centrum
OPUS. W prywatnym czasie zajmuje sie fotografig - w
ubiegtym roku zostata zakwalifikowana do DEBUTS
2015, antologii prezentujacej 55 najciekawszych
wschodzacych polskich fotograféw.

BOGACTWO DETALI

Mimo Ze na detale architektoniczne Maria
Nowakowska zaczela zwraca¢ uwage niewiele ponad
dwa lata temu, mocno ja one wciggnely. W 2014 roku
z pomoca Stowarzyszenia Spolecznie Zaangazowani
wydata pierwszy folder ze szlakiem turystycznym
prezentujacym 16dzkie detale zwierzece na Starym
Polesiu. Rok p6zniej powstat drugi folder - tym razem
ze staropoleskimi kwiatami. Dzieki wsparciu miasta
na jesieni wyda pierwszy przewodnik po detalach
architektonicznych Lodzi. W ten sposéb jego autorka

JAROSEAW Z ARADKIEWICZ

Szlakiem detali

t 6dzkie kamienice zdobione sg niezliczong liczbg
detali zwierzecych, roslinnych i zwigzanych

z handlem. Od lat interesuje sig nimi Maria
Nowakowska. Dzieki stypendium prezydenta
miasta i konkursowi ,Mtodzi w todzi — Mam
pomyst na biznes” powstang: przewodnik po
todzkich detalach oraz firma oferujgca pamigtki
nawigzujace do todzkiej estetyki.

chce promowac £.6dz i zacheci¢ mieszkanicow oraz
turystéow do innego spojrzenia na t6dzkie kamienice.

Maria Nowakowska opracowata juz kilkanascie
tras wycieczek szlakiem detali, ktérymi oprowadza
fodzian i turystéw. Sa to trasy tematyczne poswiecone
motywom zwierzecym, rodlinnym czy tez nawiazujace
do konkretnych postaci. Pomystodawczyni zaprasza
tez do zwiedzania konkretnych dzielnic czy
zabytkowych osiedli.

Teraz dopracowuje szczegoty ksigzki, ktérag
wyda Centrum REGIO, znane m.in. z przewodnika
po podworkach Piotrkowskiej czy filmowym
dziedzictwie wojewddztwa toédzkiego.

Udzial w konkursie ,,Mlodzi w Lodzi - Mam
pomyst na biznes” pozwoli Marii Nowakowskiej
na otwarcie firmy, ktéra bedzie oferowata bizuterie,
dodatki, ubrania i klasyczne gadzety turystyczne
(takie jak pocztowki czy magnesy).

POMYSL NA BIZNES

Loédzki Detal - Aelements (skrét od Architectural
Elements) zdobyl az dwie nagrody: L.6dzkiej
Specjalnej Strefy Ekonomicznej oraz Uniwersytetu
Lodzkiego. - Pomyst na wykorzystanie niszy
rynkowej zrodzit sie przy okazji tworzenia w ramach
stypendium przewodnika po todzi szlakami

detali architektonicznych. Réwnolegle odbywat sie
konkurs dla poczatkujacych przedsigbiorcow ,Mlodzi
w bodzi”. Prezentacja pomystu na wykorzystanie
detali architektonicznych w marce modowej

i turystycznej oraz biznesplan przekonaty komisje
konkursowa - wspomina pomystodawczyni, ktéra
obecnie jest na etapie rejestracji firmy.



Do pracy motywuja ja zaréwno otrzymane
stypendium, jak i nagrody. Duze nadzieje wiaze
tez z mozliwoscig wspétpracy z £6dzkim Centrum
Wydarzen i Biurem ds. Promocji Miasta. Dostrzega
tez jednak trudnosci, z jakimi musi sie¢ zmierzy¢
miody przedsiebiorca. - Pewnym utrudnieniem dla
przedsigbiorcéw dziatajacych w obstudze ruchu
turystycznego sg obostrzenia zwigzane z parkiem
kulturowym ulicy Piotrkowskiej. Z jednej strony
rozumiem koniecznos¢ tych uregulowan, z drugiej
mam nadzieje, ze specjalne przypadki beda

rozpatrywane indywidualnie - méwi Nowakowska.

Swoje produkty chce sprzedawacé za pomoca
rozstawionych w kluczowych punktach miasta
turystycznych automatéw vendingowych - to
urzadzenia, ktére znamy z zakupéw batonikéw
czy napojow na ulicach. Na Piotrkowskiej
Nowakowska zamierza tez otworzy¢ outdoorowy
punkt sprzedazy.

Jednak nowej firmie wcale nie jest fatwo z ich
lokowaniem. - Problemem dla miodego podmiotu
o nieustalonej marce jest wspotpraca z duzymi
inwestorami, np. wprowadzenie automatéw
vendingowych na teren dworca w Nowym Centrum
Lodzi - méwi Maria Nowakowska.
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DETAL PRZYCIAGA

Zalozycielka firmy podkresla, ze zdecydowata sie na
promowanie tédzkich detali, bo to detal przykuwa
uwage. Plany ma odwazne i dalekosiezne. - Moim celem
jest utworzenie z £.odzkiego Detalu jednej z wiodacych
marek pamiatkarskich w Lodzi i rozszerzenie
dziatalnoéci firmy na inne miasta i samorzady
(minimum 1 rocznie) - zaklada Maria Nowakowska.
Marzy jej sie, by w przyszlosci jej firma stala sie
rozpoznawalna w Europie marka zwiazang z branza
pamiatkarska i turystyczng, oparta w calosci na idei
wykorzystania detalu architektonicznego jako noénika
znaczen i wartosci.

Na razie jednak rozwija produkty zwigzane
z Lodzia. Oferuje m.in. pocztéwki i magnesy
prezentujace 16dzkie detale architektoniczne
- np. kamienice przy ulicy Struga 2, zegar stoneczny
w parku Staromiejskim czy wybor z detali ze
Srédmiescia i z Polesia. Oferowane przez £.6dzki Detal
pocztéwki sg tez bohaterkami niekomercyjnej akcji
postcrossingowej ,Pochwal sie L.odzig”, zwigzanej
z promocja t.odzi i jej dziedzictwa architektonicznego.

- W jej ramach nieodplatnie udostepniam
fodzianom i turystom pocztéwki z 16dzkimi detalami,
ktére mogg wysta¢ do znajomych i rodziny - méwi
pomystodawczyni firmy i dodaje, ze prowadzi tez
bezplatne prelekcje, warsztaty i animacje o detalach,
gléwnie dla mlodziezy i senioréw.

L6dzki Detal w swojej ofercie ma takze magnesy
ceramiczne prezentujace sylwety ciekawych przykladéw
todzkiej architektury. Firma bedzie oferowac tez bizuterie
prezentujaca t6dzkie detale (zdjecia i grafiki): pierscionki,
brosze, wisiorki, przypinki, bransolety, spinki do
mankietéw, spinki do wloséw, kolczyki i klipsy.

Maria Nowakowska projektuje tez koszulki, nerki
ibluzy z detalami z 16dzkich budynkéw. W przyszlosci
zamierza rozszerzy¢ swoja oferte o eleganckie sukienki.

Wszystkie produkty oferowane przez £.odzki
Detal sa wytwarzane z ekologicznych surowcéw,

u sprawdzonych podwykonawcéw o nieposzlakowanej
opinii. Zalozycielka firmy stara sie jak najwiecej rzeczy
wytwarzac lokalnie: w Lodzi lub jej okolicach. e

Zdjecia: Pawet tawreszuk
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JAROSE.AW Z ARADKIEWICZ

Zainspirowani drewnem

Na trzecim roku studiow w rece Piotra Wisniewskiego trafit artykut o drewnianej kierownicy do
roweru, wyprodukowanej przez kalifornijska firme F&Y. Jego tata, Michat Wisniewski, prowadzi
zakfad wytwarzajacy meble, wiec Piotr postanowit sprawdzic, czy da sig takg kierownice wykonac.

- Przez nastepny rok temat nie dawat mi spokoju,
caly czas mysélatem o wiasnej linii kierownic wykonanych
z drewna z Polski. W 2013 roku, kiedy pomagatem przy
organizacji targéw mody w Warszawie, spotkalem
lokalnych projektantow designerskich cruiseréw na
wzor amerykanskiej mody lat 60. - wspomina zalozyciel
Goldie & Oldie. Wymienit z nimi spostrzezenia na temat
wprowadzenia drewna do roweréw. Zaraz po targach
Piotr Wisniewski wrécit do firmy taty i zaczat testowac
swoje mozliwosci.

TRUDNY MATERIAL
Cho¢ Piotr Wisniewski zwigzany byt z rodzinna firma
meblarska, wybral studia zupelnie nienawigzujace do
biznesu prowadzonego przez ojca. Z wyksztalcenia
jest nauczycielem i wychowawca kultury fizycznej.
Uwielbia zeglarstwo i aktywne formy spedzania wolnego
czasu. Jednak ponad rok temu wroécit do rodzinnych
tradycji prowadzenia biznesu. Zdecydowat sie jednak
nie na meble, ale na rowery. Choc i one sa wyposazone
w drewniane elementy, takie jak kierownice czy blotniki.
Drewno nadaje im wyjatkowy wyglad.

Wszyscy, ktérzy prébowali pracowac z drewnem,
wiedza, ze jest to material trudny do obrébki. Przekonat
sie o tym réwniez Piotr Wisniewski. - Temat okazat sie

{) Women Go Bike

dosé¢ wymagajacy i trudniejszy, niz myélalem. Zaczalem
sprawdzac rézne gatunki drewna, stali i specjalistyczne
kleje, konstruowaé przyrzady grzewcze do obrdébki
hydrotermicznej drewna - opowiada.

W warsztacie taty tworzyl specjalne kopyta do
wyginania drewna. Poswiecil temu wiele tygodni
zmudnej pracy, bo spieszyl sig, by zdazy¢ na kolejna
edycje targow. - Przez nastepne lata budowatem rowery,
ktére mogty zaprezentowa¢ piekno drewna. Pracowatem
dorywczo w restauracji, zeby zdoby¢ pieniadze na kolejne
niezbedne narzedzia do produkcji kierownic - wspomina
poczatki swojego biznesu Piotr Wisniewski.

DUET Z POMOCA
Szukajac czesci do roweru, zalozyciel firmy natrafit na
Pawla Justyne, zapalonego cykliste.

- Zauwazylem, ze ma niezwykle wyczucie estetyki.
Dlugo sie nie zastanawiatem, bo chcialem, zeby taka
osoba dofaczyla do teamu Goldie & Oldie - wspomina
Wisniewski. Szybko nawigzali wspétprace, bo dogadywali
sie bez stéw. Justyna to grafik i projektant, absolwent
Akademii Sztuk Pieknych w Lodzi, od lat zaangazowany
w dzialania kulturalne. Jest zalozycielem stowarzyszenia
Fabrykancka. Z zamilowania to podréznik, ktéry lubi
odkrywac zakatki $wiata i je fotografowac. Ostatnimi
czasy przemierzal rowerem wertepy dzikiej Islandii.

W firmie byl odpowiedzialny za stworzenie strony
internetowej, wszystkie zdjecia produktowe sa jego
autorstwa lub powstaja pod jego okiem. Jest tez autorem
lub wspoétautorem wielu projektéw Goldie & Oldie.

Poszerzenie zespotu zmienito oblicze firmy,

a z czasem Justyna stat sie wsp6lnikiem. Od dwoch lat
razem projektuja, dyskutuja i wdrazaja nowe produkty.

Piotr Wisniewski docenia réwniez pomoc, jaka
uzyskat przy swoich pierwszych projektach od Zuzanny
Grabiak oraz siostry Dagmary, z zawodu psychologa,
ktéra jest autorka nazwy firmy i czesto pracuje nad
tekstami Goldie & Oldie.

Nazwa ma taczy¢ w sobie dwa style. Oldie ma by¢
symbolem powracajacej mody na produkty retro, a Goldie
symbolizuje luksus wynikajacy z uzycia szlachetnych
materiatéw.



WYJATKOWE PRODUKTY
- Chcemy wykorzystywac naturalne materiaty, jak
drewno czy skora, ktére w polaczeniu ze stala daja
poczucie solidnosci, trwatosci i piekna oraz zapewnia
naszym klientom rado$¢ i komfort uzytkowania
rowerdéw - wyjasnia Pawet Justyna i dodaje, ze firma
chce promowac zdrowy i ekologiczny tryb zycia.

Goldie & Oldie oferuje zaréwno rowery, jak
i elementy ich wyposazenia. Niedawno do
sprzedazy trafila kierownica drewniana model
G 030, typu jaskoétka - komfortowa i bezpieczna.
G 030 sktada si¢ az z 11 elementow i jest spojona
dwoma niezaleznymi klejami o odmiennych
wlasciwosciach. Sze$¢ warstw drewna polaczonych
z aluminium tworzy nierozerwalng catos¢. Jej
prototypy zostaly przetestowane w laboratorium
badawczym, co potwierdzilo jej solidne wykonanie
i bardzo wysoka wytrzymatosé, gwarantujac
bezpieczenistwo uzytkowania. - Przy konstruowaniu
G 030 zwrociliSmy uwage na rozstaw raczek, promien
zagied, jak i dtugosci, wszystko po to, zeby kierownica
byla wygodna - wyjasnia Pawet Justyna. Drewniana
jaskotka sprawdza sie zaréwno w rowerach miejskich,
jak i sportowych. Idealnie pasuje do roweréw damskich
i meskich. Jej unikalny wyglad podkresli wyjatkowy
charakter pojazdu, zaréwno singla, cruisera, jak
i holendra.

Do oferty firmy wprowadzone zostaty
niedawno takze blotniki rowerowe wykorzystujace
nowe rozwigzania mocowan, ktére zdecydowanie
ulatwia montaz i oszczedza czas. Sztandarowym
modelem sa blotniki CITY B 040 wykonane z drewna
jesionowego, wzbogacone o skérzane chlapacze.
- To styl i klasa w pelnej krasie, idealne do roweréw
miejskich. Miloénicy ostrego kota czy singli takze
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0d lewej: Piotr Wisniewski,

znajdq co$ ciekawego w naszej ofercie. Sg to dwa
modele sportowych blotnikéw - wyjasnia Piotr
Wisniewski. Pierwszym z nich jest czarny blotnik
wykonany z drewna jesionowego lub na zamoéwienie

z drewna egzotycznego wenge model SPORT B 070.
Jedli uzytkownik roweru nie potrzebuje przedniego
chlapacza, moze wybrac blotnik tylny B 050 wykonany
z bambusa lub jesionu.

EKOLOGICZNE PLANY
Goldie & Oldie niebawem wprowadza do sprzedazy
nowy rower, ktéry bedzie przeznaczony dla mezczyzn
cenigcych sobie komfort jazdy oraz sprawne
i bezpieczne przemieszczanie si¢ po miescie. Rower
nosi nazwe Night Rider i jest nowym produktem w serii
Goldie z przypisanym numerem 2000. Jest stworzony
tak, aby mogt zadziwiac i cieszy¢, a ze wzgledu na cene,
ktéra wyniesie jedynie 1959 zt, firma ma nadzieje, ze
bedzie on dostepny dla duzej liczby odbiorcow.
Poza kolejnymi rowerami Goldie & Oldie zamierza
w 2017 roku przedstawi¢ ekohulajnoge zbudowana
z lekkich stopéw aluminium oraz drewnianej
kierownicy i blotnikéw ze skérzanymi dodatkami. Ten
projekt zostal zauwazony w tegorocznej edycji konkursu
~Mlodzi w Lodzi - Mam pomyst na biznes”. Otrzymat
wyréznienie w kategorii ogdlnej. - Bardzo zalezy
nam na jego wdrozeniu - thumaczy Piotr Wisniewski.
Hulajnoga ma by¢ dostepna w dwéch wariantach, Ellite
i Basic. Wersja Ellite zostanie wzbogacona o naped
elektryczny zasilany ogniwami litowo-jonowymi.
Pomyst narodzit sie podczas prac nad drewnianymi
akcesoriami do rowerow. Sledzqc aktualne trendy,
autor doszed! do wniosku, Ze hulajnogi nie kojarza sie
juz tylko z dzieciecymi zabawkami. Modne stajq sie
hulajnogi, ktére rozmiarem sa zblizone do roweru. o

Pawet Justyna obok roweru
Goldie 2000 Night Rider

Zdjecia: Goldie & Oldie, Pawet tawreszuk
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Elektrocieptownia EC1 przez blisko sto lat dostarczata mieszkancom t.odzi energieg elektryczng

i cieplng. Teraz, po przeksztatceniu w instytucje kultury, przesyfa zupetnie inng energie: energie
wiedzy i kultury. EC1 mozna zwiedza¢ w towarzystwie przewodnikow, by poznac historie miejsca oraz
etapy prac nad powstajgcym Centrum Nauki i Techniki czy Narodowym Centrum Kultury Filmowe;.

1.6dz zdecydowata sie na rewolucje architektoniczno-
-urbanistyczna. Znajdujacy sie w centrum miasta
Dworzec £.6dz Fabryczna juz niebawem bedzie miescit sie
pod ziemig, a na powierzchni w odzyskanej przestrzeni
publicznej pojawia sie zupelnie nowe obiekty, faczace
funkcje kulturalne, komercyjne i mieszkaniowe.
Centralny obszar miasta o powierzchni 100 ha w ciagu
najblizszych lat stanie sie Nowym Centrum todzi.

W INDUSTRIALNYM KLIMACIE
Jednym z waznych obiektéw architektonicznych
w Nowym Centrum todzi jest kompleks EC1. Dziatajaca
tu elektrownia uruchomitfa produkcje i przesyt energii
elektrycznej w 1907 roku. Mieszkaricom miasta stuzyta do
roku 2000.

Zrewitalizowany i rozbudowany kompleks
EC1 Wschdéd pelni obecnie funkcje kulturalno-artystyczne
oraz spoleczne. Jednoczesnie bedzie stanowi¢ wazny
element Nowego Centrum todzi, faczacy tendencje
architektoniczne z poczatku ubieglego stulecia oraz
nowoczesnego nurtu postindustrialnego. Ma by¢ to
przestrzen otwarta dla artystow, w pelni przystosowana
do tworczosci indywidualnej, warsztatéw i imprez
grupowych, z wymagana do tego celu infrastruktura.

Bedzie to réwniez przestrzen, z ktérej beda mogty
korzysta¢ instytucje organizujgce imprezy kulturalno-
-edukacyijne dla mieszkaricow Lodzi i nie tylko.

EC1 to miejsce z klimatem i dusza. Piekna
poprzemystowa architektura wraca do zycia w zupelnie
nowych rolach. To publiczna przestrzen otwarta na
réznorodne wydarzenia, ktéra bedzie wizytowka Lodzi.
Warto zauwazy¢, ze EC1 to miejsce madrego spedzania
czasu, ktére daje alternatywe dla galerii handlowych.

Juz dzi§ mozna ja zwiedzac pod opieka
przewodnikéw, ktérzy pokazuja uczestnikom wycieczki
unikalna, secesyjng hale maszyn w EC1 Wschod
inowoczesne przestrzenie budynku zbudowanego na
terenie dawnej kotlowni.

Zwiedzajacy moga wjecha¢ na punkt widokowy
znajdujacy sie na tarasie, skad roztacza sie panorama
miasta. Wida¢ stad centrum todzi oraz przebudowany
Dworzec £6dz Fabryczna. Z poziomu 6 zwiedzajacy
zjezdzaja na poziom 2, gdzie mogg wejé¢ do sal
konferencyjnych nad halg maszyn.

Uczestnicy wycieczki sa prowadzeni terenem
zewnetrznym EC1 Zachéd, przez dawny plac Weglowy
koto strefy gaszenia zuzlu. Po drodze mozna obejrze¢
z zewnatrz budynki kotlowni, maszynowni, nowej
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rozbudowy. Na koniec moga wejs¢ do zabytkowej chlodni
kominowej z 1929 roku, w ktdrej zawieszone jest wahadlo
Foucaulta.

MIASTO FILMU

W EC1 Wschéd swoja siedzibe ma niedawno powotane do

zycia Narodowe Centrum Kultury Filmowej - placowka
wspdlprowadzona przez miasto £.6dZ oraz ministra
kultury i dziedzictwa narodowego. Misja centrum jest
promocja wiedzy o kulturze filmowej i prezentacja jej
dorobku.

Jednym z zadant NCKEF jest stworzenie bogatej
oferty edukacyjno-muzealnej, ktéra pozwoli na
zaprojektowanie trzech nowoczesnych, interaktywnych
i multimedialnych $ciezek dydaktycznych. Opowiada¢
one beda o réznorodnych aspektach kina, jego historii,
wspdlczesnosci i przysztosci, kontekstach kulturowych
i technologii, a takze ewolucji odbioru i sposobach
realizacji filméw. Centrum, oprocz ekspozyciji statych,
bedzie miejscem realizacji multimedialnych wystaw
czasowych po$wieconych kinu.

ENERGIA KOSMOSU
Na terenie EC1 miesci sie planetarium. To
najnowoczesniejszy taki obiekt w Polsce, wyposazony
w ekran sferyczny o Srednicy 14 metréw i rozdzielczosci
8k (ponad 32 mln pikseli, co w praktyce oznacza jakos¢
obrazu o$miokrotnie wyzsza niz jakos¢ HD). Doskonaty
obraz to takze zastuga szesciu projektoréw sterowanych
przez 12 nowoczesnych komputeréw i bezszwowego
ekranu sferycznego, co pozwala na catkowite ,zanurzenie
si¢” w projekcje. Wrazenie poteguje dZwiek surround
5.1. Warto podkresli¢, ze w catej Europie znajduje sie
tylko kilka planetariéw o zblizonej rozdzielczosci
wyswietlanego obrazu. Pod kopula ekranu jest 110 miejsc
siedzacych z mozliwoscia ustawienia foteli w najbardziej
ergonomiczny sposob.

W Planetarium EC1 £6dz odbywaja sie nie tylko
tematyczne pokazy dotyczace naukowych zagadnien,
ale réwniez wydarzenia artystyczno-muzyczne, gdyz
sala projekcyjna ma niezwykla akustyke. Planetarium
EC1 wygrato prestizowy plebiscyt ,,7 nowych cudéw
Polski”, organizowany przez magazyn ,National
Geographic”. W ciagu o$miu miesiecy od otwarcia
w styczniu 2016 roku placéwke odwiedzilo ponad 100 tys.
widzéw.

ENERGIA WIEDZY

W przyszlym roku w EC1 Zach6d uruchomione zostanie
Centrum Nauki i Techniki w Lodzi. Znajdzie sie ono

w pierwszej, historycznej i zrewitalizowanej czesci
Elektrowni L.odzkiej i bedzie miejscem wyjatkowym.
Podstawowymi jego zadaniami beda popularyzacja

A\

|
Koncert

nauki i techniki oraz wspieranie szkét i uczelni wyzszych
w prowadzeniu procesu edukacyjnego. Beda one
realizowane poprzez udostepnianie zwiedzajacym
stalej ekspozycji, prowadzenie zaje¢ popularyzatorskich
oraz edukacyjnych (zaréwno w ramach ekspozycji,
w laboratoriach, jak i poza centrum) oraz organizacje
wydarzen i imprez promujacych edukacje, nauke
i technike. W ramach tych dziatari centrum bedzie
réwniez kladlo nacisk na kilka innych, istotnych
- zaréwno lokalnie, jak i globalnie - aspektow.
Zadaniem centrum bedzie popularyzacja miasta
iregionu, promocja postaw spotecznych poprzez
podejmowanie tematu wpltywu nauki i nowych
technologii na szybko rozwijajace sie wspolczesne
spoleczeristwo oraz pobudzenie kreatywnosci
i aktywnosci spolecznej, szczegélnie dzieci i mlodziezy,
majace na celu zachecenie ludzi do aktywnego
uczestnictwa w zyciu naukowym Lodzi i kraju.
Centrum Nauki i Techniki bedzie zajmowalo sie
promocja nowych technologii i wspélczesnej mysli
naukowej poprzez ukazanie zyskéw, ale tez potencjalnych
zagrozen, jakie moga przynies¢ nauka i technika m.in.
w zyciu codziennym. Na jego terenie dostepne beda
trzy stale Sciezki dydaktyczne. Beda one poswiecone
przetwarzaniu energii, rozwojowi wiedzy i cywilizacji,
ajedna z nich, czyli sciezka ,, Mikroswiat - Makroswiat”,
bedzie proba zajrzenia w przestrzen niedostepna dla
czlowieka w spos6b bezposredni, tzn. obserwacji w skali
mikro-, nano- oraz makro-.
- Wystawy w Centrum Nauki i Techniki beda
sie cechowa¢ niezwyklymi walorami poznawczymi,
zachwycaé swojg architekturg i forma, a w efekcie
stanowi¢ dla zwiedzajacych zapadajaca na diugo
w pamie¢ przygode. W szczegolnosci Sciezka
~Przetwarzanie energii” ma by¢ jednym z tych
elementéw, ktore zbuduja tozsamos¢ miejsca, nawigzujaca
Scisle do jego historii i petnionej funkcji - wyjasnia
Pawetl Zuromski, kierownik Wydziatu Centrum Nauki
i Techniki EC1. e

Zdjecia: EC1
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XXIV TARGI MEDYCYNY FIZYKALNEJ
| REHABILITACJI REHABILITACJA 2016
22-24 WRZESNIA

HALA EXPO, AL. POLITECHNIKI 4
WWW.EXPO-LODZ.PL

KONCERT OTWARCIA TANGO SALON
FESTIVAL: MAIA CASTRO

29 WRZESNIA, GODZ. 19.00

KLUB WYTWORNIA, UL. tAKOWA 29
WWW.WYTWORNIA.PL

TANGO SALON FESTIVAL
29 WRZESNIA - 3 PAZDZIERNIKA
WWW.TANGOSALON.PL

27. MIEDZYNARODOWY FESTIWAL
KOMIKSU | GIER

1-2 PAZDZIERNIKA

ATLAS ARENA, AL. BANDURSKIEGO 7
WWW.ATLASARENA.PL
WWW.KOMIKSFESTIWAL.COM

KONCERT BRYANA ADAMSA

6 PAZDZIERNIKA

ATLAS ARENA, AL. BANDURSKIEGO 7
WWW.ATLASARENA.PL

VI FESTIWAL KINETYCZNEJ SZTUKI SWIATEA
7-9 PAZDZIERNIKA

FUNDACJA ,LUX PRO MONUMENTIS”
WWW.LIGHTMOVEFESTIVAL.PL

IX MIEDZYNARODOWE TARGI ZYWNOSCI
EKOLOGICZNEJ | NATURALNEJ

NATURA FOOD

7-9 PAZDZIERNIKA

MIEDZYNARODOWE TARGI tODZKIE,

UL. KS. SKORUPKI 21
WWW.NATURAFOOD.PL

BLUE CITY COFFEE FEST
8-9 PAZDZIERNIKA
WWW.MILOSNICYKAWY.PL

Il TARGI TECHNICZNYCH WYROBOW
WLOKIENNICZYCH INNOVATEX

12-13 PAZDZIERNIKA
MIEDZYNARODOWE TARGI £t ODZKIE,
UL. KS. SKORUPKI 21

WWW.TTWW.PL

IV KONGRES ONKOLOGII POLSKIEJ
12-15 PAZDZIERNIKA

HOTEL DOUBLETREE BY HILTON, UL. tAKOWA 29
WWW.PTOK.PL

£ODZ DESIGN FESTIVAL

13-23 PAZDZIERNIKA

LODZ ART CENTER, UL. TYMIENIECKIEGO 3
WWW.LODZDESIGN.COM

MIEDZYNARODOWE ZAWODY SUPERCROSS
15 PAZDZIERNIKA, GODZ. 16.00

ATLAS ARENA, AL. BANDURSKIEGO 7
WWW.ATLASARENA.PL, WWW.SUPERCROSS.PL

KONCERT ,,PIOSENY Z ANTENY”

18 PAZDZIERNIKA, GODZ. 19.00
TEATR WIELKI, PL. DABROWSKIEGO 1
WWW.OPERALODZ.COM

KONCERT THE CURE

20 PAZDZIERNIKA

ATLAS ARENA, AL. BANDURSKIEGO 7
WWW.ATLASARENA.PL

BRONX HIP HOP FESTIVAL

21-22 PAZDZIERNIKA

KLUB WYTWORNIA, UL. tAKOWA 29
WWW.WYTWORNIA.PL

JUBILEUSZ 40-LECIA DUETU
SKAWINSKI & TKACZYK

23 PAZDZIERNIKA, GODZ. 18.15
ATLAS ARENA, AL. BANDURSKIEGO 7
WWW.ATLASARENA.PL

VIIl MIEDZYNARODOWY FESTIWAL
PRODUCENTOW MUZYCZNYCH SOUNDEDIT
27-29 PAZDZIERNIKA

KLUB WYTWORNIA, UL. tAKOWA 29
WWW.WYTWORNIA.PL

Il EDYCJA FESTIWALU WIRTUALNEJ
RZECZYWISTOSCI UNIT9 VR CHALLENGE 2016
28 PAZDZIERNIKA

UNIT9, EC1, UL. TARGOWA 1/3
WWW.VRCHALLENGE.IO

KONCERT JEANA-MICHELA JARRE’A
5 LISTOPADA, GODZ. 18.00

ATLAS ARENA, AL. BANDURSKIEGO 7
WWW.ATLASARENA.PL



